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BAKGRUND OCH SYFTE

Jordbruksverket har regeringens uppdrag att driva det nationella
Landsbygdsnatverket. Natverket ar en del av atgarderna inom EU:s
landsbygdsprogram och havs- och fiskeriprogram. De overgripande malen ar att
Oka delaktigheten i landsbygdsutveckling, ka kvaliteten i genomforandet av
programmen, informera allmanheten och potentiella stodmottagare om
programmens mojligheter samt framja innovationer. Natverket bestar av 98
nationella organisationer och myndigheter. Vid Jordbruksverket finns ett
samordnande kansli.

Natverkets styrgrupp bestar av 15 nationella organisationer och myndigheter.
Vartannat ar upprattar de en aktivitetsplan dar specifika mal och férvantade
resultat anges.

Som underlag for 2019-2020 ars aktivitetsplan har styrgruppen latit undersoka
medlemmarnas upplevelse om tidigare tva ars verksamhet resulterat i
forvantade resultat samt vilka behov av natverksinsatser som de bedémer ar
angelagna framgent och som de kan tankas bidra till och medverka i.

Utgangspunkten for uppfoljningen ar de fragor som formulerats under varje
specifikt mal i natverkets aktivitetsplan for 2017-2018.
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METOD

Malpopulation
Undersokningen ar giltig for medlemmar i Landsbygdsnatverket totalt 98 nationella organisationer och myndigheter.
Urval

Landsbygdsnatverkets kansli tog fram kontaktuppgifter for representanter fran medlemsorganisationerna, totalt 252
personer, dessa bestod av representanter fran aktiva medlemmar, samt kontaktpersoner fran passiva medlemmar.
Fran dessa gjordes ett urval om 185 personer dar om mojligt tva representanter fran varje organisation fick enkaten.

For att fa sa bra kvalitet som mojligt pa svaren var ett urvalskriterium att urvalet skulle besta av individer som har
erfarenhet av natverkets verksamhet. Fran nagra aktiva medlemsorganisationer fick darfor fler an tva personer
mojlighet att svara, medan det fran nagra passiva medlemsorganisationer endast fanns en representant i urvalet.
Fran storre aktiva organisationer gjordes en slumpvis urval bland representanterna.

Ovriga malgrupper

Utover malpopulationen for undersokningen finns ytterligare tre malgrupper for natverket som inte ingar i denna
undersokning:

* Specifika intressenter — medlemsorganisationer och deras medlemmar samt myndigheters malgrupper.

* Bredare del av allmdnheten — landsbygdsboende personer som har intresse av och/eller arbetar med lokal
utveckling, utveckling av landsbygder och levande kustsamhallen samt policyutformare som paverkar
samhallsutvecklingen i olika landsbygder.

e Stodmottagare inom de olika programmen. Dessa kan aterfinnas inom alla fyra cirklarna i figuren.

Bredare
allménhet med
landsbygds-
intresse

Specifika
intressenter

Kontakt-
personer —

passiva
medlemmar

Representanter
fran aktiva
medlemmar
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KLASSIFICERING AV MEDLEMMARNA

Fordelning mellan kategorier

De 98 medlemsorganisationerna fordelar sig enligt figuren till hdger
mellan olika typer av verksamheter och aktivitetsniva:

e Bla/grona naring och miljo — Allman landsbygdsutveckling
e Aktiva — passiva medlemmar

Malgruppen for undersokningen ar de personer som representerar
mer aktiva medlemmar samt de som ar formella kontaktpersoner for
de mer passiva medlemsorganisationerna och myndigheterna.
Landsbygdsnatverkets verksamhet omfattar ett brett spektra av
sakomraden som berdér olika medlemmar i varierande omfattning.
Darfor har exempelvis aktiva intressenter inom omradet naturturism
en mer begransad insyn i och erfarenheter fran natverkets aktiviteter
inom andra sakomraden. Detta har vi delvis 16st med vissa
specialfragor riktade till ett mer begransat urval, men det finns
fortfarande fragor som skickats till hela urvalet och vars svar
paverkas av de svarandes partiella insyn och erfarenhet. For att
undvika att roja de svarandes anonymitet gar det inte att i analysen
selektera vilka kategorier respondenterna tillhér pa en mer
finfordelad niva an de som har anges.

Pa s. 7 framgar hur de olika organisationerna klassificerats.

Aktiva
N: 14
Passiva
N: 26

Grona naringar och miljo
N: 40

Aktiva
N: 6
Samtliga organisationer |l Bla naringar och miljo
N: 98 N: 10
Passiva
N: 4

Aktiva
N: 28
Allman landsbygds-

utveckling
N: 48
Passiva

Figur: Klassificering av medlemsorganisationerna. Antal anges i absoluta tal.
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METOD

Datainsamling

Informationen samlades in med hjalp av webbintervjuer. Totalt
svarade 88 personer pa enkaten. Intervjuerna gjordes under
perioden 21 mars—4 april, 2017.

Webbintervjuerna foljdes upp med digitala fokusgrupper dar
inbjudna deltagare fick fordjupande fragor kring innovationer,
samarbeten och integration och ungdomar. Dessa redovisas separat.

Svarsfrekvens

Svarsfrekvensen var 48 % (se tabellen till hger). Den var hégre bland
aktiva medlemmar (51 %), jamfort med passiva (38 %).

Bortfallsfel kan paverka tillforlitligheten i undersdkningar. Bortfallsfel
uppstar for att man inte far svar fran alla personer i urvalet, t.ex. for
att de inte vill eller hinner svara. Detta ar dock ett problem endast
om de som inte svarat vasentligen skiljer sig fran de som svarat.

En svarsfrekvens pa 48 % ar ett bra resultat och det finns fér den
aktuella undersokningen inga skal att misstanka att de som inte
svarat har asikter som skiljer sig fran de som svarat.

Totalt Aktiva Passiva Bla och Allman

med- med- grona landsb.-

lemmar lemmar naringar utveckl.
Bruttourval 185 143 40 102 95
Studsar 3 3 0 1 2
Nettourval 182 140 40 101 93
Ej svar 98 67 22 56 36
Vill ej 5 2 3 2 3
Svar 88 71 15 43 54

Svarsfrekvens 48 % 51 % 38 % 43 % 58 %
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KLASSIFICERING AV MEDLEMMARNA

Typ av verksamhet

Organisationerna har klassificerats efter vilken typ av verksamhet de bedriver i féljande tva kategorier:

Bl3/grona naringar och miljo: Alnarps Lantmastarkar, De recirkulerande vattenbrukarna Sverige, Ekologiska Lantbrukarna, Ekomatcentrum,
Ekoringen ekonomisk forening/Odla med Solen, Framtiden i vara hander, Faltbiologerna, Féreningen Allmogekon, Foreningen Refarm,
Goteborgs Fiskauktion Ekonomisk forening, Hallandsfiskarnas PO, Havs- och vattenmyndigheten, Hushallningssallskapens forbund,
Hastforetagarna, Jordbruksverket, RISE, Kost & Naring, Kungliga skogs- och lantbruksakademien, Landsbygdsutvecklarnas Alumninatverk,
Lantbrukarnas riksforbund, Livsmedelsverket, Lokalt ledd utveckling fiskeomraden, Lansstyrelserna, Naturbruksskolornas forening,
Naturskyddsforeningen, Naturvardsverket, Riksantikvariedambetet, Riksforeningen Bo pa Lantgard, Sametinget, Skogsstyrelsen, Skanes
Tradgardsfroodlarforening, SMHI, Stiftelsen Lantbruksforskning, Sweden Fishing, Svensk Travsport, Svenska Alpackaféreningen, Svenska Bl3a
Stjarnan, Svenska Faravelsforbundet, Svenska Insjofiskarenas Centralforbund, Svenska Jagareforbundet, Sveriges Fiskares Riksforbund,
Sveriges Fisketurismforetagare, Sveriges Fiskevattenagareforbund, Sveriges Fabodbrukare, Sveriges lantbruksuniversitet, Sveriges
Notkottsproducenter, Sveriges spannmalsodlarforening, Varldsnaturfonden WWF, Vaxa Sverige.

Allman landsbygdsutveckling: Arbetsférmedlingen, Bygdegardarnas Riksforbund, Civilforsvarsforbundet, Coompanion, Doing Rural,
Folkbildningsradet, Folkets Hus och Parker, Férbundet unga rérelsehindrade, Férbundet Vi Unga, Foreningen Norden, Féreningen Ung pa
landsbygden ULAND, Féretagarna, Hela Sverige ska leva, Inlandskommunerna ekonomisk forening, Insamlings- och samesl6jdstiftelsen,
KulturUngdom, Landsbygdsmentorerna i Sverige Ek. férening, Lantmateriet, Linkdpings universitet: Centrum for kommunstrategiska studier,
Lokal Utveckling Sverige, Lokalt ledd utveckling, LSU — Sveriges ungdomsorganisationer, Migrationsverket, Post- och telestyrelsen,
Riksidrottsforbundet, Sdminuorra, SIOS, Skargardarnas Riksférbund, SmaKom, Somaliska Riksférbundet i Sverige, Sommenbygd, Stiftelsen
Folkets Hubb, Studieférbundet Vuxenskolan, Svenska Ekoturismforeningen, Svenska ESF-radet, Svenska Fotbollférbundet, Svenska
Turistféreningen, Svenska Uppfinnareforeningen, Sveriges Centrumutvecklare, Sveriges Hembygdsforbund, SKL, Sveriges Konsumenter,
Tillvaxtverket, Ung Media Sverige, URnara ideell férening, Winnet Sverige, Visita Service AB, Vara Gardar.
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SAMMANFATTNING

e FOr en majoritet av medlemmarna har e Verksamheten upplevs i hog grad som en

natverket bidragit positivt till kunskapshdjning R )
inom organisationerna. Storst neutral arena dar olika intressen kan motas.

kunskapshojningar har skett avseende: .

Natverket bidrar ocksa i hog grad till
e aktuelltinom landsbygds- och

skargardsutveckling; erfarenhetsutbyten nationellt.
* serviceilandsbygder; e Daremot ar formagan att bidra till att
* gronanaringar. engagera fler unga, nyanldnda eller
* Storst nytta och mojlighet att anvanda asylsokande lagre.
kunskapen har man fatt inom:
e grdna naringar; e Mest nya samarbeten har uppstatt inom:
e aktuelltinom landsbygds- och * service i landsbygder;

skargardsutveckling;
e service i landsbygder.

* | mindre utstrackning har man haft egen nytta
av kunskapen vad galler de tva nya omradena:

e fossilfri och bio-ekonomisk utveckling;
» fiske och vattenbruk.

e |andsbygds- och skargardsutveckling;
e grona naringar.
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SAMMANFATTNING (FORTS.)

e FOr de som berors av leader har
verksamheten i hog grad skapat kontakter
med andra.

e Runt halften av de berdrda ser aven positiva
effekter vad galler:
e kunskap inom ekosystemtjanster;
e nya affarsmdjligheter pa landsbygden;
e samarbete kring innovationer.

e Den klart mest anvanda
informationskanalerna ar nyheter via e-post
och landsbygdsnatverket.se.

e Medlemmarna tycker allra bast om att
kommunicera genom fysiska natverkstraffar
och seminarier.

o Atta av tio medlemmar tycker att de kunskap
de far genom Landsbygdsnatverket helt eller
delvis enkel att sprida.

 En majoritet, 55 %, av de svarande kanner ett
behov av nya natverksaktiviteter under
2019-2020.

e Bland den dryga majoritet som onskar nya
aktiviteter ar 60 procent beredda att ta delta i
planering och genomfdrande av aktiviteten.
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NATVERKETS BIDRAG TILL OKAD KUNSKAP

Bidrag till 6kad kunskap (%)

Bas: Samtliga (n: 88)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Grona naringar 43% 16%

Fiske och vattenbruk* 30% 19%

Naturturism 40% 18%

Fossilfri och bioekonomisk utveckling F& 32% 28%

Service i landsbygder 32% 18%

Integration av nyanlanda i landsbygder 26% 22%

Ungas delaktighet i landsbygds- och... 32% 19%
Aktuellt inom landsbygds- och skargardsutveckling 32% 17%

HmJa Delvis ® Nej Inte aktuellt

Fraga: Har din delaktighet i Landsbygdsnatverket bidragit till att din kunskap 6kat inom féljande omraden?
*Benamndes "Fiske och vattenbruk” i enkaten, vilket kan ha paverkat svaren.

Storst bidrag till kunskaps-
hojning inom:
e aktuellt inom landsbygds- och
skargardsutveckling;
e service i landsbygder

* grona naringar.

| mindre utrackning vad galler:

e fossilfri och bio-ekonomisk
utveckling;

e fiske och vattenbruk*.

Dessa tva omraden ar dock
nystartade, medan natverket
arbetat med 6vriga omraden
under flera ar. For fossilfri och
bioekonomisk utveckling har
inte funnits nagon aktiv
arbetsgrupp under de senaste
aren.

Notera att samtliga
medlemmar svarar pa alla
omraden, oavsett om de verkar
inom omradet eller inte.

INTER METRA

Business & Market Research Group



NATVERKETS BIDRAG TILL OKAD KUNSKAP (FORTS.)

e Det finns tydliga skillnader mellan medlemmar inom allman
landsbygdsutveckling och bla/gréna naringar och miljo.
Medlemmar inom allman landsbygdsutveckling har 6verlag
Okat sin kunskap i hogre grad.

e Aktiva medlemmar har i nagot hogre grad tillgodogjort sig
okad kunskap.

e En faktor bakom det mycket goda resultatet for aktuellt inom
landsbygds- och skargardsutveckling skulle kunna vara podden
Landet som idag har 6ver 30 000 unika lyssnare.

 NOT: Som en hjalp for att relatera svaren i undersokningen till vad som gjorts

inom de olika omradena de senaste tva aren finns som bilaga en oversiktlig
beskrivning av genomforda huvudsakliga aktiviteter.

Fraga: Har din delaktighet i Landsbygdsnatverket bidragit till att din kunskap 6kat inom féljande omraden?
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EGEN NYTTA OCH ANVANDNING AV KUNSKAPEN

Nytta av kunskapen (%)
Bas: Samtliga (n: 88)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Grona naringar 34% 18%
Fiske och vattenbruk* 25% 20%
Naturturism 33% 23% *
Fossilfri och bioekonomisk utveckling 7% 34%
Service i landsbygder 27% 24%
Integration av nyanldnda i landsbygder 23% 26%
Ungas delaktighet i landsbygds- och... 19% 28%
Aktuellt inom landsbygds- och skargardsutveckling 28% 18% °

HmJa Delvis ® Nej Inte aktuellt

FréggaHa?r du kunnat anvanda och haft nytta av den kunskap du fatt genom Landsbygdsnatverket, inom féljande
omraden?
*Benamndes "Fiske och naturbruk” i enkaten, vilket kan ha paverkat svaren.

Huruvida medlemmarna
haft nytta av kunskapen
foljer for de olika omradena
overlag samma monster
som kunskaps- okningen,
men pa en lagre niva.

Storst nytta och majlighet
att anvanda kunskapen har
man fatt inom:

* grona naringar;

e aktuellt inom landsbygds-
och skargardsutveckling;

e service i landsbygder.

Notera att samtliga
medlemmar svarar pa alla
omraden, oavsett om de
verkar inom omradet eller
inte.
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EGEN NYTTA OCH ANVANDNING AV KUNSKAPEN (FORTS.)

| _r_r|1|indre utstrackning har man haft egen nytta av kunskapen vad
galler:

e Fossilfri och bio-ekonomisk utveckling;
* Fiske och vattenbruk*.

* Det dr de tva nya omraden dar kunskapsoékningen varit minst. For
fossilfri och bioekonomisk utveckling har inte funnits nagon aktiv
arbetsgrupp under de senaste aren.

e Aven vad giller ungas delaktighet dr andelen som haft egen nytta
och anvandning av kunskapen lagre.

e Bland de medlemmar som inte kanner att de haft nytta av
kunskapen inom naturturism, fossilfri utveckling, integration och
ungas delaktighet, finns hos runt halften ett uttalat behov av nya
aktiviteter inom dessa omraden (se s. 26).

e Aktiva medlemmar har 6verlag i hogre grad haft egen nytta av
kunskapen.

FréggaHa?r du kunnat anvanda och haft nytta av den kunskap du fatt genom Landsbygdsnatverket, inom féljande
omraden?
*Benamndes "Fiske och vattenbruk” i enkaten, vilket kan ha paverkat svaren.
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SYN PA VERKSAMHETEN

Syn pa verksamheten (%)
Bas: Samtliga (n: 88)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% .

Har bidragit till att min organisation utbytt
erfarenheter nationellt

Har bidragit till att min organisation utbytt
s é A 159 49% 16% *

erfarenheter internationellt

40% 14% RVE

Har bidragit till att min organisation fatt fler unga
engagerade

Har bidragit till att min organisation involverar fler
° ° 8% 44% 28%

nyanlanda och asylsékande i landsbygdsutveckling

Har bidragit till att min organisations kunskap om och
& & . 18% 33% 23%

engagemang for leadermetoden har okat

Kommunicerar om ratt saker 23% 16% 19%
Ar en neutral arena dar flera intressen mots 35% 1374 10%

B% 48% 33%

W Haller helt med  m Haller delvis med  m Haller inte alls med Inte aktuellt

Fraga: | vilken utstrackning haller du med om foljande pastaenden om verksamheten i
Landsbygdsnéatverket?

Verksamheten upplevs i hog grad som en
neutral arena dar olika intressen kan
motas.

Natverket bidrar ocksa i hog grad till
erfarenhets- utbyten nationellt och
kommunicerar i hog grad om ratt saker.

Formagan att bidra till att engagera fler
unga, nyanlanda eller asylsdokande ar
lagre.

Bland de medlemmar som inte kdanner
att verksamheten bidragit till ett
engagera fler unga finns hos 50 % behov
av nya aktiviteter inom omradet. Aven
bland de som inte kanner att
verksamheten bidragit till att involvera
fler nyanlanda 6nskar halften nya
aktiviteter inom omradet (se s. 27).

Bland de 33 % som inte haller med
avseende engagemang for
leadermetoden ar det endast fyra av 29
som arbetar specifikt med leader.
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SAMARBETEN GENOM NATVERKET

Samarbeten med andra organisationer (%)
Bas: Samtliga (n: 88)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Grona naringar 22% 14%
Fiske och vattenbruk* 15% 19%
Naturturism 17% 16%
Fossilfri och bioekonomisk utveckling 5% IIIGTNGEN 23%
Service i landsbygder 22% 16%
Integration av nyanlidnda i landsbygder 17% 14%
Ungas delaktighet i landsbygds- och... 15% 18%
Landsbygds- och skargardsutveckling 26% 15%

HJa Delvis mNej mVetinte

Fréga: Har du och/eller din organisation bérjat samarbeta med andra organisationer genom Landsbygdsnatverket
inom féljande omraden? .
*Benamndes "Fiske och naturbruk” i enkaten, vilket kan ha paverkat svaren.

Mest nya samarbeten har
uppstatt inom:

* service i landsbygder;

* landsbygds- och
skargardsutveckling;

e grona naringar.

Fa nya samarbeten har
uppstatt inom fossilfri och
bioekonomisk utveckling.

Bland medlemmar som inte
borjat samarbeta med
andra organisationer finns —
for samtliga omraden — ett
t\{(dlig behov av nya
aktiviteter (se s. 27).

OBS! Vid tolkning av resultaten ar det
viktigt att ha i atanke att fragan avser
samarbeten som pabdrjats, samt att
alla omraden &r inte aktuella for alla
medlemmar. Exempelvis ar det fa
aktorer som ar verksamma inom
naturturism.
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SPECIALFRAGOR

Specialfragor (%)

Bas: Medlemmar for vilka respektive fraga ar aktuell
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Har bidragit till att min organisations kunskap om

ekosystemtjanster, med sarskilt fokus pa klimat och B2 35% 23%
biologisk mangfald, har 6kat (n: 26)

Har bidragit till att min organisations férmaga att
stodja utvecklingen av nya affarsmojligheter pd LA 24% 19%
landsbygden har 6kat (n: 37)

Har skapat kontakter fér min organisation med andra

0,
inom Leader (n: 22) 55% 9% B
Har bidragit till ett 6kat sa‘marbete kring innovationer 7% — 559,
(n:14)
W Haller helt med  m Haller delvis med  ® Haller inte alls med Vet inte

Fraga: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden om verksamheten i Landsbygdsnatverket?
*For en redogorelse av vilka organisationer som ingar inom respektive omrade se nasta sida.

Fyra specialfragor om
verksamheten stalldes endast
till medlemmar som berors av
respektive omrade*.

For de som berors av leader har
verksamheten i hog grad skapat
kontakter med andra.

Runt halften av de berdrda ser
aven positiva effekter vad
galler:
* kunskap inom
ekosystemtjanster;
* nya affarsmojligheter pa
landsbygden;

* samarbete kring innovationer.

OBS! Nagra medlemmar, t.ex. inom
innovationer papekade att de
befinner sig i utkanten av malgruppen
och ar med for att fa information.
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ORGANISATIONER SOM FATT SPECIALFRAGORNA

Har fatt fragan: “Har bidragit till att min
organisations kunskap om ekosystemtjanster, med
sarskilt fokus pa klimat och biologisk mangfald, har

6kat.”

Framtiden i vara hénder
Foreningen Allmogekon
Foreningen Refarm
Hela Sverige ska leva (3)
Jordbruksverket

Kungliga skogs- och
lantbruksakademien (3)

Lantbrukarnas riksforbund, LRF (2)
Livsmedelsverket (2)
Lansstyrelserna (2)
Naturbruksskolornas forening
Sametinget (2)

Skargardarnas Riksférbund (3)

SP =RISE

Sveriges Fabodbrukare (FSF)
Sveriges spannmalsodlarférening

Varldsnaturfonden WWF

Har fatt frdgan: “Har bidragit till att min organisations
ga att stddja utvecklingen av nya affarsmojligheter

forma
pa lan

sbygden

ar okat.”

De recirkulerande vattenbrukarna
Sverige

Foreningen Allmogekon

Foreningen Refarm

Havs- och vattenmyndigheten

Hela Sverige ska leva (3)

z(su)ngliga skogs- och lantbruksakademien

Lantbrukarnas riksférbund, LRF (2)
Lansstyrelserna (4)
Naturbruksskolornas forening
Sametinget (2)

SFPO Sveriges fiskares
producentorganisation

Skanes Tradgardsfroodlarforening
Skargardarnas Riksforbund (2)
SmakKom

SP =RISE

Sweden Fishing

Svenska Ekoturismforeningen (2)
E}/gnska Insjofiskarnas Centralférbund,

Svenska Uppfinnareféreningen
Sveriges Fiskevattenagareforbund (2)
Sveriges Fabodbrukare (FSF)
Sveriges spannmalsodlarforening
Winnet Sverige

Visita Service AB

Vaxa Sverige

Har fatt fragan: "Har skapat kontakter for min
organisation med andra inom Leader.”

Hela Sverige ska leva
Jordbruksverket
KulturUngdom

Lokal Utveckling Sverige (3)
Lokalt ledd utveckling (8)

Lokalt ledd utveckling fiskeomraden

(3)

Lansstyrelserna (2)
Svenska ESF-radet
Tillvaxtverket

URnara ideell férening

Har fatt fragan: ”"Har bidragit till ett 6kat
samarbete kring innovationer.”

Foreningen Refarm

Kungliga skogs- och
lantbruksakademien (3)

Lantbrukarnas riksforbund, LRF (2)
Lansstyrelserna

Sametinget (2)

Skanes Tradgardsfroodlarférening
SP =RISE

Svenska Uppfinnareféreningen
Sveriges spannmalsodlarférening

Vaxa Sverige
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NYTTJANDE AV INFORMATIONSKANALER — APRIL 2018

Informationskanaler (%) * Den klart mest anvanda
Bas: Samtliga (n: 88) informationskanalerna ar
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% nyheter via e-post och
landsbygdsnatverket.se.
Webbsidan landsbygdsnatverket.se 43% 28%
e Fa tar del avinformation
Nyheter via e-post 27% 8% 2 via Twitter.
Podden Landet 32% 28% e Frekvenserna bor tolkas i
Landsbygdsnatverkets Facebooksida 19% 27% rela.t.lon till hur kanalerna
anvands och hur
Landsbygdsnatverket pa Twitter  JRI0oN 3% mélgruppen for respEktive
kanal ser ut (se vidare
Landsbygdsnatverkets filmer 35% 25% nista sida).

B Ofta Ibland Sallan mAldrig

Fraga: Hur ofta tar du del av information fran Landsbygdsnatverket via féljande kanaler?

INTER METRA
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LANDSBYGDSNATVERKETS INFORMATIONSKANALER — APRIL 2018

Webbsidan: Under 2017 genererade webbsidan 171 051
sidvisningar av drygt 33 000 anvandare, vilket motsvarar 2 750
besdkare per vecka. Medlemsenkaten visar att 65 procent ofta
eller ibland tar del av Landsbygdsnatverkets information via
webbsidan. Fler tar sig till sidorna via sociala medier @n andra
sokvagar. Webben vander sig till stddmottagare, specifika
intressenter och den bredare allmanheten.

Nyheter via e-post: Nyheter via e-post gar ut till ca 1 300
personer 3—4 ganger per vecka och ar till storsta delen bearbetat
material som plockats fram av natverkets arbetsgrupper.
Medlemsorganisationerna och deras medlemmar och malgrupper
ar mottagare.

Podden Landet: | april 2018 hade ca 30 000 unika lyssnare tagit
del av podden Landet, i medeltal 577 lyssnare per vecka. |
natverkets specifika mal ingar att 6ka medlemmarnas,
policyutformares, potentiella stédmottagares och allmanhetens
kunskaper. Podden stravar efter att skapa tillganglig kunskap
genom sa kallad infotainment. Statistisk indikerar att
medlemsorganisationernas medlemmar och malgrupper plus en
bredare allmanheten i forsta hand ar konsumenter av denna
information.

Facebooksidan: Sidan gillas av 3 476 personer och nas av drygt
14 500 per vecka. Betalda kampanjer och nyhetsflédet drar in
flest nya personer. Antalet inlagg varierar 6ver tid med ett
genomsnitt 17-25 per vecka. Manga anvandare finns bland den
bredare allmanheten.

Twitter: Pa Twitter har natverket 1 845 foljare. Detta konto
anvands inte lika aktivt av natverket vad galler
informationsspridning utan ar istallet en del av var
omvarldsbevakning. Kanalen riktar sig framst till agendasattare
och policyutformare i den bredare allmanheten.

Filmer: Landsbygdsnatverket lagger upp sina filmer pa Youtube, i
dagslaget med 63 prenumeranter. Anvandandet av kanalen ar
lagt. Att 43 procent i medlemsenkaten uppger att de far
information via filmer ar troligen knutet till Facebook. Det ar via
den kanalen filmerna sprids. Information och innehall riktar sig till
alla malgrupper. Exempel pa filmer och antal spelningar ar:

e Orust Mirakel — asylsokande startar foretag (1 600)

e Ekosystemtjanster — Lantbrukarnas unika roll (2 200)

e Praktik for asylsdkande — en snabbare vag till integration 1 (2 400)

e Landsbygden levererar fossilfritt, sex filmer (62 500)

e Leader och lantbruk, fyra filmer (26 800)
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SYNEN PA KOMMUNIKATIONSKANALER

Kommunikation (%)
Bas: Samtliga (n: 88)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Seminarier 8%
Fysiska natverkstraffar || EGzGEEEEEREZEY
Digitala natverkstraffar [ IIENEGEGEGEEZ%
Telefonmoten 15%
Landsbygdsnatverkets Facebooksida 11%

Webbinarium Landet lir  [IFEIIINEIENGECZEY

Landsbygdsnatverket pa Twitter 10%
B Mycket bra ®Bra Mindre bra Vet inte

Fraga: Hur upplever du det ar att kommunicera inom Landsbygdsnatverket genom féljande?

Medlemmarna tycker allra
bast om att kommunicera
genom fysiska
natverkstraffar och
seminarier.

Den samsta
kommunikationskanalen
ar via Twitter.

Frekvenserna bor tolkas i
relation till hur kanalerna
anvands och hur
malgruppen for respektive
kanal ser ut (se vidare
nasta sida).
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LANDSBYGDSNATVERKETS KOMMUNIKATIONSKANALER

Seminarier: Seminarier arrangeras av arbetsgrupperna l6pande
och samlade 2017 ca 1 600 deltagare. Deltagarna finns i alla tre
malgrupperna men framfor allt specifika intressenter.

Fysiska och digitala natverkstraffar: Landsbygdsnatverkets traffar
genomfors en gang om aret. Fysiska och digitala traffar sker
vartannat ar och samlar gemensamt 1 100 deltagare. Till dessa
bjuds huvudsakligen in personer fran malgruppskategorierna
aktiva och passiva medlemmar, samt specifika intressenter.

Telefonmoten: Arbetsgrupperna anvander regelbundet telefon-
och Skypemoten for kommunikation inom gruppen och med
andra intressenter.

Facebook: Att endast 28 procent i medlemsenkaten upplever att
Facebook som kommunikationskanal fungerar mycket bra eller
bra kan tyckas lagt, men att aktivt kommunicera genom Facebook
kraver stort engagemang fran anvandaren. Kanalen riktar sig till
samtliga malgrupper.

Webbinarium Landet lar: Nar medlemsenkadten genomférdes
hade fyra webbinarier sants och 173 deltagare varit med
interaktivt vid dessa tillfallen. Da detta ar en ny kanal som annu
inte utvarderats i sin helhet, ar enkatens gensvar att 39 procent
tycker att den fungerar mycket bra eller bra ett lyckat resultat.
Alla malgrupper berors.

Twitter: Pa Twitter har natverket 1 845 foljare. Detta konto
anvands inte aktivt av natverket vad galler kommunikation utan ar
istallet en del av natverkets omvarldsbevakning. Kanalen riktar sig
framst till agendasattare och policyutformare i den bredare
allmanheten.
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ENKEL KUNSKAPSSPRIDNING

Enkel kunskapsspridning (%) * Atta av tio medlemmar
Bas: Samtliga (n: 88) tycker att de kunskap de

far genom Landsbygds-
natverket helt eller delvis
enkel att sprida.

e Forslag pa hur den
kunskap som samlas inom
natverket kan spridas pa
fler satt, finns listade i
denna rapports bilagor.

mJa mDelvis mNej mVetinte

Fraga: Ar den kunskap du far genom Landsbygdsnatverket enkel att sprida?
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BEHOV AV NYA AKTIVITETER

Behov av nya aktiviteter (%) * En majorite"t, 55 %, av de
Bas: Samtliga (n: 88) svarande kanner ett behov

av nya natverksaktiviteter
under 2019-2020.

e Det innebar i absoluta tal
48 medlemmar.

e Aktiva medlemmar och
medlemmar inom allman
landsbygdsutveckling
kanner storst behov av nya
aktiviteter.

mJa mNej Vet inte

Fraga: Ser du och din organisation ett behov av nya natverksaktiviteter under 2019-20207
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NYA AKTIVITETER

Behov av nya aktiviteter (%) Behov av nya aktiviteter (%)

Bas: Medlemmar som inte kunnat anvdanda och haft nytta av den
kunskap de fatt genom Landsbygdsnatverket

Passiva medlemmar 33% 0% 20%  40% 60% 80% 100%

41%

Naturturism (n=27) 41% 19%
Fossilfri och bio(enkzo?’ngc;misk utveckling 519 15% 33%

Integration av nyanldnda i landsbygder

Allméan landsbygdsutveckling 28%

0, 0,
(n=32) 46% 18% 36%
BIa och gréna néaringar 44%
Ungas delaktighet i landsbygds- och o o .
skargardsutveckling (n=33) 39% 18% 42%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mJa mNej mVetinte HJa ENej I"Vetinte
Fraga: Ser du och din organisation ett behov av nya natverksaktiviteter under Fraga: Ser du och din organisation ett behov av nya natverksaktiviteter under

2019-20207? 2019-20207?
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BEHOV AV NYA AKTIVITETER (FORTS.)

Behov av nya aktiviteter (%)

Bas: Medlemmar som inte instimmer i de bada pastaendena
kring engagemang av unga och involvering av nyanlanda

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Har INTE bidragit till att min organisation

0,
fatt fler unga engagerade (n=42) 31%
Har INTE bidragit till att min organisation
involverar fler nyanlanda och asylsékande 31%

i landsbygdsutveckling (n=39)

HJa H Nej Vet inte

Fraga: Ser du och din organisation ett behov av nya natverksaktiviteter
under 2019-20207

Behov av nya aktiviteter (%)

Bas: Medlemmar som inte borjat samarbeta med andra
organisationer genom Landsbygdsnatverket

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Groéna naringar (n=45) 44% 22% 33%

Fiske och vattenbruk* (n=46) 30%
Naturturism (n=50) 48% 20% 32%

Fossilfri och bioekonomisk utveckling... 31%

Service i landsbygder (n=40) 40%

Integration av nyanlidndai... 31%

Ungas delaktighet i landsbygds- och... 28%
Landsbygds- och skdrgardsutveckling... 41% 24% 34%

mJa W Nej Vet inte

Fraga: Ser du och din organisation ett behov av nya natverksaktiviteter
under 2019-20207
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EGEN ROLL VID NYA AKTIVITETER

Egen roll vid nya aktiviteter (%) y Blanq. den dryga ma?jc.)ritet
Bas: Ser behov av nya aktiviteter (n: 48) som Onskar nya aktiviteter

ar 60 procent beredda att
ta delta i planering och
genomforande av
aktiviteten.

e Det innebar i absoluta tal
29 medlemmar.

m Planera och utféra tillsammans med andra
m Delta, men aktiviteten planeras och utfors av andra
Vet inte

Fraga: Vilken roll skulle du och/eller din organisation kunna ta om dina forslag forverkligas?
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NYA AKTIVITETER

Egen roll vid nya aktiviteter (%)

Allméan landsbygdsutveckling 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Planera och utféra tillsammans med andra
m Delta, men aktiviteten planeras och utfors av andra

Vet inte

Fraga: Vilken roll skulle du och/eller din organisation kunna ta om dina forslag forverkligas?

e Medlemmar inom
bld/grona naringar och
miljo ar i hogre grad
beredda att vara delaktiga
i planering och utférande
av aktiviteterna.
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BIDRAG TILL OKAD KUNSKAP

BI3/gréona naringar och miljo Allman landsbygdsutveckling
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Gréna néringar 19% Gréna néringar 17%

Fiske och vattenbruk 19% Fiske och vattenbruk 24%
Naturturism &8 30% 28% Naturturism 13%

Fossilfri och bioekonomisk utveckling 74 40% 37% Fossilfri och bioekonomisk utveckling &2 33% 22%
Service i landsbygder 26% Service i landsbygder 13%
Integration av nyanlénda i landsbygder 30% Integration av nyanlanda i landsbygder 17%

Ungas delaktighet i landsbygds- och

Ungas delaktighet i landsbygds- och
14% 28% 30% ngas delartignet | landsbygas: oc 28% 26% HERD

skargardsutveckling
Aktuellt inom landsbygds- och

skargardsutveckling
Aktuellt inom landsbygds- och

skargardsutveckling ke 232 skargardsutveckling ad4% 19 EEFC
B Ja ™ Delvis HNej Inte aktuellt B Ja ™ Delvis HNej Inte aktuellt

Fraga: Har din delaktighet i Landsbygdsnéatverket bidragit till att din kunskap 6kat Fraga: Har din delaktighet i Landsbygdsnatverket bidragit till att din kunskap 6kat
inom féljande omraden? inom féljande omraden?
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BIDRAG TILL OKAD KUNSKAP

Aktiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Grona naringar 14%
Fiske och vattenbruk 20%
Naturturism 14%
Fossilfri och bioekonomisk utveckling 21%
Service i landsbygder 17%

Integration av nyanldnda i landsbygder 28% 28% 20%
Ungas delaktighet i landsbygds- och

. e . 21% 31% 17%
skargardsutveckling
Aktuellt inom landsbygds- och 34% 21% B

skargardsutveckling

B Ja ™ Delvis HNej Inte aktuellt

Fraga: Har din delaktighet i Landsbygdsnéatverket bidragit till att din kunskap 6kat
inom féljande omraden?

Passiva medlemmar

Groéna naringar

Fiske och vattenbruk

Naturturism

Fossilfri och bioekonomisk utveckling
Service i landsbygder

Integration av nyanlanda i landsbygder

Ungas delaktighet i landsbygds- och
skargardsutveckling
Aktuellt inom landsbygds- och
skargardsutveckling

HJa M Delvis

0% 20% 40% 60% 80% 100%
% 13% BRPIE
20%
13% 13% 40%
Do 13% 60%
27% i 27%
33%
33%
13% Wz 27%
B Nej Inte aktuellt

Fraga: Har din delaktighet i Landsbygdsnatverket bidragit till att din kunskap 6kat

inom féljande omraden?
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NYTTA AV ERHALLEN KUNSKAP

BI3/gréona naringar och miljo Allman landsbygdsutveckling
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Grona naringar YA 26% 28% Groéna naringar 19% 31% 15%
Fiske och vattenbruk LA 35% 23% Fiske och vattenbruk [EFA 48% 24%
Naturturism &4 30% 30% Naturturism 19% 30% 20%
Fossilfri och bioekonomisk utveckling &2 37% 47% Fossilfri och bioekonomisk utveckling g4 50% 26%
Service i landsbygder 3 28% 40% Service i landsbygder 39% T 15%
Integration av nyanlanda i landsbygder pEEZA 30% 35% Integration av nyanlanda i landsbygder 26% 30% 19%
Ungas delriktioghet i Iands.bygds- och 9% 10% 42% Ungas delriktioghet i Iands.bygds- och 0% 33% 29%
skargardsutveckling skargardsutveckling
AktueIIt"in?m Iandsbygds— och ok 30% 30% AktueIIt"in?m Iandsbygds— och 339 30% 13%
skargardsutveckling skargardsutveckling
B Ja ™ Delvis HNej Inte aktuellt B Ja ™ Delvis HNej Inte aktuellt

Fraga: Har du kunnat anvdanda och haft nytta av den kunskap du fatt genom
Landsbygdsnatverket, inom foljande omraden?

Fraga: Har du kunnat anvdanda och haft nytta av den kunskap du fatt genom

Landsbygdsnatverket, inom foljande omraden?

INTER METRA

Business & Market Research Group



NYTTA AV ERHALLEN KUNSKAP

Aktiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Grona naringar 17%
Fiske och vattenbruk 21%
Naturturism 20%
Fossilfri och bioekonomisk utveckling 2 46% 30%
Service i landsbygder 21%

Integration av nyanlénda i landsbygder [P0 34% 21%
Ungas delaktighet i landsbygds- och

. e . 15% 39% 24%
skargardsutveckling
Aktuellt inom landsbygds- och 23% 34% 15%

skargardsutveckling

B Ja ™ Delvis HNej Inte aktuellt

Fraga: Har du kunnat anvanda och haft nytta av den kunskap du fatt genom
Landsbygdsnatverket, inom féljande omraden?

Passiva medlemmar

Groéna naringar

Fiske och vattenbruk

Naturturism

Fossilfri och bioekonomisk utveckling
Service i landsbygder

Integration av nyanlanda i landsbygder

Ungas delaktighet i landsbygds- och
skargardsutveckling
Aktuellt inom landsbygds- och
skargardsutveckling

W Ja M Delvis

Fraga: Har du kunnat anvanda och haft nytta av den kunskap du fatt genom

0% 20% 40% 60% 80% 100%

% 27% 27%

13%
13% 20% 33%

Dt 33% 53%

33%

47%

% 27% 53%

13% 27% 33%

B Nej Inte aktuellt

Landsbygdsnatverket, inom féljande omraden?
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PASTAENDEN OM VERKSAMHETEN

Bl3/grona verksamheter och miljo
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Har bidragit till att min organisation 30% 2%

utbytt erfarenheter nationellt
Har bidragit till att min organisation _
0, 0, (o)
utbytt erfarenheter internationellt % 38% 16%

Har bidragit till att min organisation fatt

% 44% 40%
fler unga engagerade
Har. bidragit till att min ?rganlsanon % 47% 35%
involverar fler nyanldanda och...
Har bidragit till att min organisations
crest norgansa % 44% 28%

kunskap om och engagemang for...

Kommunicerar om ratt saker JFEA 23% 28%
Ar en neutral arena dar flera intressen
méts 23% V12%

W Haller helt med m Haller delvis med W Haller inte alls med ® Inte aktuellt

Fraga: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden om
verksamheten i Landsbygdsnatverket?

Allman landsbygdsutveckling
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Har bidragit till att min organisation _
utbytt erfarenheter nationellt 48% 117y
Har bidragit till att min organisation

0, 0, [v)
utbytt erfarenheter internationellt 19% 48% 15%

Har bidragit till att min organisation fatt
fler unga engagerade

Har bidragit till att min organisation
bieras o8 11% 41% 24%
involverar fler nyanldanda och...
Har bidragit till att min organisations
B ganisatic 22% Al 0%
kunskap om och engagemang for...
Kommunicerar om ratt saker 28% b 15%

Ar en neutral arena dar flera intressen
mots

% 44% 33%

41% 7%
Inte aktuellt

W Haller helt med m Haller delvis med W Haller inte alls med

Fraga: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastdaenden om
verksamheten i Landsbygdsnatverket?
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PASTAENDEN OM VERKSAMHETEN

Aktiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Har bidragit till att min organisation
& & 46% 10944

utbytt erfarenheter nationellt

Har bidragit till att min organisation
utbytt erfarenheter internationellt

Har bidragit till att min organisation fatt w 45% 34%
(v) (o] (o]

fler unga engagerade

Har bidragit till att min organisation
bieras o8 8% 46% 27%
involverar fler nyanldanda och...
Har bidragit till att min organisations
B ganisatic 23% 32% 23%
kunskap om och engagemang for...
Kommunicerar om ratt saker 25% ey 20%
Ar en neutral arena dar flera intressen
méts 39% YA8%

17% 46% 13%

W Haller helt med m Haller delvis med W Haller inte alls med ® Inte aktuellt

Fraga: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden om
verksamheten i Landsbygdsnatverket?

Passiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Har bidragit till att min organisation 5
utbytt erfarenheter nationellt 13% 33% 13%

Har bidragit till att min organisation

o) (o) 0,
utbytt erfarenheter internationellt i 33% 33%
Har bidragit till att min organisation fatt 7 60% 33%
fler unga engagerade
Har bidragit till att min organisation
° ° % 33% 40%

involverar fler nyanlanda och...
Har bidragit till att min organisations
¢ . 27%
kunskap om och engagemang for...
Kommunicerar om ratt saker pEPA 33% 13%

Ar en neutral arena dar flera intressen

- 20% & 20%
mots

Inte aktuellt

W Haller helt med m Haller delvis med W Haller inte alls med

Fraga: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastdaenden om
verksamheten i Landsbygdsnatverket?
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SAMARBETEN MED ANDRA ORGANISATIONER

Bla/grona naringar och miljo

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Grona naringar 16% 21%
Fiske och vattenbruk 14% 26%
Naturturism  [E2N49% 23%
Fossilfri och bioekonomisk utveckling B IEGNGNCEEEEN ) 33%
Service i landsbygder PSS IIIIEIEIEGEGINGEEE 26%
Integration av nyanldnda i landsbygder 31698 19%
Ungas delanktiaghet i Iands'bygds— och PP @ 53% 2 WP
skargardsutveckling
Landsbygds- och skargardsutveckling 75698 26%

HJa Delvis mNej mVetinte

Fraga: Har du och/eller din organisation borjat samarbeta med andra
organisationer genom Landsbygdsnatverket inom féljande omraden?

Allman landsbygdsutveckling
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Grona naringar 24% T | 0

Fiske och vattenbruk 15% 19%
Naturturism 19% 13%

Fossilfri och bioekonomisk utveckling 19%
Service i landsbygder 28% HEEEZE 1%
Integration av nyanlénda i landsbygder 22% T 0
Ungas delaktighet i landsbygds- och 17% 15%

skargardsutveckling

Landsbygds- och skidrgardsutveckling SV 39%  EERA
HJa Delvis mNej mVetinte

Fraga: Har du och/eller din organisation borjat samarbeta med andra
organisationer genom Landsbygdsnatverket inom féljande omraden?
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SAMARBETEN MED ANDRA ORGANISATIONER

Aktiva medlemmar Passiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Gréna naringar 23% 15% Grona naringar - 73200 IV EY7 S
Fiske och vattenbruk 14% 23% Fiske och vattenbruk  7320uGMIES7 %
Naturturism 18% 18% Naturturism S/ A /%
Fossilfri och bioekonomisk utveckling 25% Fossilfri och bioekonomisk utveckling O f Y7 137
Service i landsbygder 23% 18% Service i landsbygder  [RZIN20CNIENENEGEGNG-Y N
Integration av nyanlinda i landsbygder 17% 17% Integration av nyanlidnda i landsbygder FZEIE98
Ungas delanktiaghet i Iands'bygds— och T 15% 21% Ungas delanktiaghet i Iands'bygds— och 139
skargardsutveckling skargardsutveckling
Landsbygds- och skédrgérdsutveckling 28% 17% Landsbygds- och skargérdsutveckling  ZSS0 NG '
HJa Delvis mNej mVetinte HJa Delvis mNej mVetinte
Fraga: Har du och/eller din organisation borjat samarbeta med andra Fraga: Har du och/eller din organisation borjat samarbeta med andra
organisationer genom Landsbygdsnatverket inom féljande omraden? organisationer genom Landsbygdsnatverket inom féljande omraden?
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INFORMATIONSKANALER

BI3/gréona naringar och miljo Allman landsbygdsutveckling
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Webbsidan landsbygdsnatverket,se 37% Webbsidan landsbygdsnatverket,se 30% 26% E

Nyheter via e-post 40% 12% Nyheter via e-post 7%

Podden Landet 26% Podden Landet 30%
Landsbygdsnatverkets Facebooksida [} 23% Landsbygdsnatverkets Facebooksida 30%
Landsbygdsnéatverket pa Twitter @9% Landsbygdsnatverket pa Twitter 15%
Landsbygdsnatverkets filmer 23% Landsbygdsnatverkets filmer [} 26%

H Ofta mlIbland mSdllan ® Aldrig H Ofta mlIbland mSdllan ® Aldrig

Fraga: Hur ofta tar du del av information fran Landsnatverket via féljande Fraga: Hur ofta tar du del av information fran Landsnatverket via féljande
kanaler? kanaler?
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INFORMATIONSKANALER

Aktiva medlemmar Passiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Webbsidan landsbygdsnatverket,se 25% 27% E Webbsidan landsbygdsnatverket,se I&A 33%

Nyheter via e-post 8%% Nyheter via e-post %

Podden Landet 28% Podden Landet §EFA 33%
Landsbygdsnatverkets Facebooksida [eIebA 27% Landsbygdsnatverkets Facebooksida “ 33%
Landsbygdsnéatverket pa Twitter 14% Landsbygdsnatverket pa Twitter &% v
Landsbygdsnatverkets filmer 27% Landsbygdsnatverkets filmer 20%

H Ofta mlIbland mSdllan ® Aldrig H Ofta mlIbland mSdllan ® Aldrig

Fraga: Hur ofta tar du del av information fran Landsnatverket via féljande Fraga: Hur ofta tar du del av information fran Landsnatverket via féljande
kanaler? kanaler?
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KOMMUNIKATIONSKANALER

BI3/grona naringar och miljo Allman landsbygdsutveckling
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Seminarier [ 37% Seminarier

Fysiska natverkstraffar 28% ‘ 40% Fysiska natverkstraffar

Digitala natverkstraffar 3 63% Digitala natverkstraffar
Telefonmoten  FRER 44% Telefonméten
Landsbygdsnatverkets Facebooksida 3 77% Landsbygdsnatverkets Facebooksida
% 77% Webbinarium Landet I4r

Webbinarium Landet lar

Landsbygdsnatverket pa Twitter 32 88% Landsbygdsnatverket pa Twitter #8 81%
B Mycket bra B Bra B Mindrebra ™ Vetinte B Mycket bra B Bra B Mindrebra ™ Vetinte
Fraga: Hur upplever du det ar att kommunicera inom Landsbygdsnatverket Fraga: Hur upplever du det ar att kommunicera inom Landsbygdsnatverket
genom foljande? genom foljande?
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KOMMUNIKATIONSKANALER

Aktiva medlemmar Passiva medlemmar
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Seminarier 24% 27% Seminarier 4 53%

Fysiska natverkstraffar 45% 20% Fysiska natverkstraffar &4 60%
Digitala natverkstraffar |JEA 37% Digitala natverkstraffar &2 73%

Telefonmoten WA 27% Telefonmoten g2 67%

Landsbygdsnatverkets Facebooksida KA 56% Landsbygdsnatverkets Facebooksida 73%

Webbinarium Landet lar LA 54% Webbinarium Landet lar 72 87%

Landsbygdsnitverket pa Twitter & 85% Landsbygdsnitverket pa Twitter 0%20060 e e

-

B Mycket bra B Bra B Mindrebra ™ Vetinte B Mycket bra B Bra B Mindrebra ™ Vetinte
Fraga: Hur upplever du det ar att kommunicera inom Landsbygdsnatverket Fraga: Hur upplever du det ar att kommunicera inom Landsbygdsnatverket
genom foljande? genom foljande?
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ENKELHET ATT SPRIDA KUNSKAP

Enkelt att sprida kunskap (%)

Passiva medlemmar _-

Akitva medlemmar _.

Allméan landsbygdsutveckling _ﬂl
BI3 och gréna naringar _-

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa mDelvis mNej mVetinte

Fraga: Ar den kunskap du far genom Landskapsnitverket enkel att sprida?
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LISTNING: INLEDDA SAMARBETEN MED ANDRA ORGANISATIONER

Samarbete med Skogsstyrelsen for jobb inom Grona naringar och i samarbete med
Tillvaxtverket om nyanlandas majligheter pa landsbygden.

Det pagar projekt inom ramen fér HSSL om social service pa landsbygden déar
Winnet organisationen finns med. LEA tillsammans med manga organisationer och
framforallt i mellan Sverige. Inom EU Ostersjéprogram planeras ett samarbete om
hur implementera genus och jamstalldhet i pagaende Central Baltic projekt under
2018.

Eftersom total avsaknad av infrastruktur paverkar alla naringar som kommer
innanfor dessa omraden.

En ansdkan om ett samarbetsprojekt som handlar om en férstudie kring skoglig
utbildning.

Fiske och Turism med Osterbotten (Finland).

Grislyftet Halland hade en stor variation av projekt som ledde till detta. Motena for
projektledare var riktigt bra.

Information artiklar i var tidning.

Information och utbyte med olika etniska organisationer om utbildnings- och
arbetsmajligheter inom naturbruk.

Inom trafik och kommunikationer. Lokal Ekonomisk analys och Servicefragor.
Kompetensutveckling.

Leaderprojekt for lokal mobilisering.

Med europeiska byarorelser inom styrelsen for ERCA samt inom arbetet med
Europeiska landsbygdsriksdagen. Med vara nordiska grannlander inom styrelsen for
Hela Norden ska leva. Med LRF och Coompanion inom Byanadtsforum. Med inom
projektet Service i samverkan med kommuner och regioner, ldnsavdelningar och
ovriga intressenter. Med studieférbunden ABF, Studieframjandet och
Studieférbundet Vuxenskolan och har pabérjat arbetet med att ta fram en
studieplan om foreningskunskap i organisationen (enligt bifallen motion till
arsmotet). Med de drygt 40 organisationer inom den ESF finansierade forstudien
PIACS. Hela Sverige ska leva och Coompanion initierade och startade ett larndtverk
runt arbetsmarknadsfragor med representanter fran Arbetsformedling,
Forsakringskassan, Tillvaxtverket och ett antal idéburna organisationer. Unga pa
landsbygden, Riksteatern, kulturungdom och Férbundet Vi Unga med projektet Ung
kultur utmanar den urbana normen. Inom Landsbygdsnatverket i arbetsgrupperna
Unga i landsbygdsutveckling, Unga i grona néaringar, Service i samverkan, Integration
samt i styrgruppen. | arbetsgrupperna finns dven flera av vara
medlemsorganisationer med. Genom samverkansmoten med smakom,
Inlandskommunerna, Féreningen Sveriges vattenkraftskommuner, Coompanion,
Studieférbunden, LRF, Landshypotek, Transportforbudet, Taxiforbundet, Unionen,
Kommunal, Hembygdsférbundet, Folkets hus och parker. Inom
Lokalekonomidagarna. Inom det nationella omstéllningsarbetet genom
Omstallningsradet. Med Riksteatern och Folkteatern Gavleborg kring pjasen Landet
inuti, och vi fick god uppslutning. Med Pride genom att sprida information om Pride-
evenemang i Hela Sverige.

Min organisation stodjer ekonomiskt en forstudie kring att skapa ett gront kluster
och deltar dven i arbetat praktiskt bl.a. genom deltagande i arbetsgrupp med olika
organisationer representerade.

Samarbete med yrkesfiskare.
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LISTNING: INLEDDA SAMARBETEN MED ANDRA ORGANISATIONER

e Samarbete med Skogsstyrelsen for jobb inom Groéna naringar och i samarbete med
Tillvaxtverket om nyanlandas majligheter pa landsbygden.

e Samarbetet med Nordiska Skargardssamarbetet har férbattrats genom ett antal
seminarier som handlar om Skargardsutveckling inom, skolan, Cirkular ekonomi och
miljofragor.

e Samverkan mellan kyrka, foretag och idrottsforeningar framfor allt.
e Service och serviceldsningar.
e Skargardsutveckling.

e Transnationellt Mecklenburg (Tyskland)-Sérmland. Ostergétland-Sérmland
cykelturism (forstudie). Serviceutveckling. Leader Sédermanland-Leader
Sormlandskusten Utbildning LAG. Leader S6rmlandskusten - Fiske och vattenbruk
(sél och skarvprojektet).

e Utveckling av fisket.
e Vijobbar med ett projekt om lokal service.

e Visamarbetar med en rad organisationer. Framst sker det utifran egna initiativ,
oberoende av Landsbygdsnatverket. Vi deltar ocksa i flera andra sammanhang.
Darfor ar det svart att peka ut ett specifikt samarbete som har sitt huvudsakliga
ursprung i Landsbygdsnatverket.

e VAr organisation har ett samarbete med Leader i Ostergétland.

» Okade samarbeten mellan min ideella férening och leadergrupper.
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LISTNING: FORSLAG PA HUR KUNSKAP KAN SPRIDAS

Aktivt uppmana att sprida infon genom sin egen organisations kanaler. Vara
utstallare vid adekvata konferenser. Aktivt delta i samhéllsdebatten med
kunskapsinlagor.

Det maste vara latt att ta till sig. Karnfullt.

Det ar en svar fraga men det har gjorts flera bra kortfilmer till Facebook mm som
ger kort info som man sen kan ga djupare i om man foljer lanken. Det &r idag sa att
man inte laser allt utan det géller att hitta en ingang for att skapa ett intresse. Sa
mer enkel, rak, kort info pa sociala medier samt via epost i kort form som kan
lankas.

Det ar sdkert bra kanaler, som anvands, men jag ar inte sarskilt aktiv numera, sa jag
vet egentligen inte varfor jag fatt den har enkaten.

Digitala workshops, t.ex. via Skype. Fa deltagare och ett givet @mne ger
forutsattningar for deltagande och larande.

Fysiska moten med dragningar i olika forum.

Genom att gora samarbeten organisationerna emellan dar man bygger upp,
genomfor och slutfér arrangemang tillsammans.

Genom fortsatt arbete pa manga arenor. Genom fortsatt 6kat samarbete med
medlemmar i ndtverket men ocksa genom SKL (som borde 6ka). Samarbeten mellan
EU:s olika fonder. Forskare. Riksdag och Regering och utskott i vissa fall.

Genom mail inom egna organisationen.

Har du nagra forslag pa hur kunskap som samlas inom natverket kan spridas pa fler
satt?

Har inte kvar styrelseposten dar jag satt da jag gick med sa jag har inget storre
behov av medverkan.

Har lite egen kontakt med natverket. Mer indirekt via andra, sa svart att svara pa
fragan.

Har tyvarr inte haft mojlighet att engagera oss i fragorna i en san omfattning att vi
kan ha nagon uppfattning.

Idéskrifter med goda exempel pa landsbygdsféretagande som inte bara har tagits
fram av Jordbruksverket utan av organisationer som ar insatta i aktuell bransch och
dess forutsattningar.

Inom ramen for det arbete som jag deltagit i och som ror naturturism har vi borjat
sprida info i fler kanaler. Vi 6kar kunskapen om naturturism hos évriga
besdksnaringen.

Instagram fanns inte med som svarsalternativ i tidigare fragor. Jag har uppfattat att
ni finns dar och att jag foljer er dar. Om det inte ar sa ar det ju bra att borja med
det.

Jag tror att god och konkreta exempel &r bra att samla i nagon
myndighetsgemensam katalog for vidare spridning.

Jag tror att mycket handlar om att ha bra férutsattningar och kanaler inom sin egen
organisation. Annars stannar kunskapen hos den person som deltog i natverkets
aktivitet.

Kanske genom att skapa ett arkiv/databas for att hamta dven vid senare tillfallen

Kanske genom nyhetsblad typ Farnet Flash
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LISTNING: FORSLAG PA HUR KUNSKAP KAN SPRIDAS

Kanske vore bra om tematiska korta infos skickades ut fran olika arbetsgrupper -
garna i form av en superkort enkel infofilm ungefar som KIT - framfor allt till de
Leaderomraden eller aktorer som man vet har aktiviteter kopplade till ett visst tema
eller fond. Problemet &r att ff. de pa Leaderkontoren (och sannolikt dven pa andra
aktorer) ofta har en mkt hég arbetsbelastning pa den befintliga personalen vilket
konkurrerar ut allmén informationsinsamling/lasande av dokument, langa
mejlnyhetsbrev eller annan "bra att ha info". Samtidigt som vi 6versvammas av info
fran olika hall. Kanske vore bra att testa ett infobrev som skickas ut till alla
Leaderomraden dar det pa en halv A4 presenteras vad som arrangerats av LBN
under aret som gatt. Med 6nskemal om att det ska skickas ut till LAG och tas upp
som en punkt pa ett kommande LAG-md&te, med dnskan om att LAG ska aterkomma
med vilka behov och 6nskemal de har kopplat till Landsbygdsnatverket?

Kommer ej pa nagot nytt. Det kommer mycket via nyhetsbrev och det far inte bli for
mycket sa att man drunknar av information.

Massor
Medverkan i seminarier och konferenser som arrangeras av andra aktorer

Mindre snack och mer verkstad — m.a.o. sédnk den teoretiska nivan och hoj det
pragmatiska anslaget

Manga spridningskanaler finns redan sa det ar vart att identifiera ndgon mer. En
tanke kan vara att Ullbaggegalan kanske ska vara vartannat ar och lyftas mer det
aret. Och da vara aret mellan Landsbygdsriksdagen som HSSL kor. Det for att fa
annan media att vilja bevaka lyfta

Narmre och mer praktiska/konkreta samarbeten. Att medlemmar r an mer barare
ocksa av andras kunskaper/intressen - i den man det ar intressant

Linkedin, natverk for professionella - dven inom fiske/vattenbruk, gréna naringar
och landsbygdsutveckling. Battre an Facebook for oss som ar yrkesverksamma.
Facebook kanske bast for de som ar aktiva i natverket genom ideell verksamhet.

Natverket anvander ju de kanaler som finns. Det ar bra att filmerna har text sa man
kan kolla pa dem utan ljud. Jag upplever att ndtverket 4r mer modernti sin
kommunikation an ENRD (dar de har mycket trycksaker). Jag kan nog inte komma
pa nagot som behover gbras pa nytt satt.

Racker med de metoder som finns nu, handlar med om att forfina och forenkla

Samla ihop feedback och leverera ut via mail. Lagg in finansierade schablontimmar i
ansokningarna for planerade moten (webb, fysiska moten/seminarier) inklusive
resor och restid. Vi som har fatt projekten nerskalade i mantid kan inte avdela den
tiden till att resa ivag.

Systematiskt ha med fragan vid varje punkt
Tydligt pa hemsidan sa den ar l4tt att hitta

Vet faktiskt inte vilken kunskap som samlad inom natverket. Var kontakt géller EIP:
kunskapen verkar vara ett mantra!

Vi ska prova en ny variant pa Landsbygdsriksdagen. Vara goda serviceexempel ska
tryckas pa fortryckta vykort som deltagarna uppmuntras skicka till en VIP dvs en
konkret kontakt for ett specifikt @mne... Via snigelpost :-)

Via andra organisationer. Mer organiserat.

Youtube.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

BEHOVEN AR KLUSTRADE EFTER AMNEN

Amne: Behov av métesplats. Kommentarer fran: Skargardarnas Riksférbund,
KulturUngdom, Lokalt ledd utveckling, Lokal Utveckling fiskeomraden, Lokal Utveckling
Sverige, Naturbruksskolornas forening, Lansstyrelserna, Svenska Fotbollférbundet, SKL.

Traffa kollegor, utbyte av erfarenheter, lara nytt, omvarldsbevakning. Varfér? Finns
ett stort behov av ovanstdende eftersom man i jobbet med landsbygdsutveckling
ofta jobbar ensam.

Otroligt viktigt att traffas for att kunna dela med sig av idéer och bygga natverk.
Nationella natverkstraffar for utbyte av erfarenheter, natverkande.

Natverkstraffar typ Tallberg nov. 2017 ar mycket vardefulla: foredrag, workshops,
andra planerade moten, samt majlighet att mota och diskutera med manga
manniskor "mer eller mindre ad hoc”.

Det ar alltid nyttigt att traffas fysiskt och knyta kontakter samt utvaxla erfarenheter.

Forslag pa losningar pa de allra flesta problem finns. Det svara ar att veta vem som
har nyckeln. Viktigt att traffas, fysiskt och digitalt. Saval stora nationella konferenser
som sma diskussionsgrupper ar viktiga. Oftast handlar konferenser och seminarier
om att det finns ett problem och att det ar viktigt att "vi" arbetar med det. Oerhort
sallan diskuteras vad, nar, hur och vem.

Tanker kanske inte framst nya, snarare att halla liv i befintliga leadernatverkstraffar.
Men 1-2 sana traffar per at ar nog vad som ar gorbart att delta i for flertalet
omraden.

Traffar inom specifika @mnesomraden. Typ lokal service.

Natverkstraff - nar manniskor traffas skapas nya idéer och tankar.
Som tidigare dvs natverkstraffar.

Eftersom jag bedomer natverkstraffarna som vardefulla, da det ger mig mer kott pa
benen och darmed lattare att sprida info till andra, bor de finnas kvar.

Att traffas ar vardefullt, for att se varandra och tex ta el av seminarier med mera
gemensamt.

Otroligt viktigt att traffas for att kunna dela med sig av idéer och bygga natverk.

Traffa kollegor, utbyte av erfarenheter, lara nytt, omvarldsbevakning. Varfor? Finns
ett stort behov av ovanstaende eftersom man i jobbet med landsbygdsutveckling
ofta jobbar ensam.

Otroligt viktigt att traffas for att kunna dela med sig av idéer och bygga natverk.
Nationella natverkstraffar for utbyte av erfarenheter, natverkande.

Natverkstraffar typ Tallberg nov. 2017 ar mycket vardefulla: foredrag, workshops,
andra planerade moten, samt mojlighet att mota och diskutera med manga
manniskor "mer eller mindre ad hoc”.

Som tidigare dvs natverkstraffar.
Det ar alltid nyttigt att traffas fysiskt och knyta kontakter samt utvaxla erfarenheter.

Traffar inom specifika @mnesomraden. Typ lokal service.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

BEHOVEN AR KLUSTRADE EFTER AMNEN

Amne: Behov av métesplats (forts.):

Natverkstraff - nar manniskor traffas skapas nya idéer och tankar.

Eftersom jag bedomer natverkstraffarna som vardefulla, da det ger mig mer kott pa
benen och darmed lattare att sprida info till andra, bor de finnas kvar.

Att traffas ar vardefullt, for att se varandra och tex ta el av seminarier med mera
gemensamt.

Otroligt viktigt att traffas for att kunna dela med sig av idéer och bygga natverk.

Forslag pa losningar pa de allra flesta problem finns. Det svara ar att veta vem som
har nyckeln. Viktigt att traffas, fysiskt och digitalt. Saval stora nationella konferenser
som sma diskussionsgrupper ar viktiga. Oftast handlar konferenser och seminarier
om att det finns ett problem och att det ar viktigt att "vi" arbetar med det. Oerhort
sallan diskuteras vad, nar, hur och vem.

Tanker kanske inte framst nya, snarare att halla liv i befintliga leadernatverkstraffar.
Men 1-2 sana traffar per at ar nog vad som ar gorbart att delta i for flertalet
omraden.

Amne: Behov av att léira av varandra och samverka. Kommentarer fran: Sveriges
Fabodbrukare, SKL, Stiftelsen Folkets Hubb, Svenska Jagareforbundet, Vaxa Sverige,
Sweden Fishing, Lokalt ledd utveckling, Sametinget, Arbetsformedlingen,
Lansstyrelserna, Kungliga skogs- och lantbrukskademien.

Lara av varandra om landsbygdsutveckling.

Samverkan med andra med gemensamma kompetenser och behov.
Erfarenhetsutbyten. Mer verkstad, mindre teori.

Erfarenhetsutbyte av nya arbetssatt och lyfta goda exempel.
Utbildning kring bra motesmetoder och bra processer.

Uppdatering vad som &r pa gang inom olika organisationer som ror
landsbygdsfragorna.

Grundldggande kunskaper om potentiella varden pa landsbygden som behover
goras kdnda som utgangspunkt for resursplanering och politiska beslut.

Viktigt att fa in nya tankar, idéer och kunskap. Natverksbyggande har ett stort varde
bade pa ett personligt och organisatoriskt plan.

Utoka samverkan mellan gruppen och sakfragor.
Vi behdver engagera oss mer.

Onskar mer 6vergripande aktiviteter dir olika
arbetsgrupper/omraden/fragestallningar lyfts och att vi natverkar lite mindre i
stupror.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

Amne: Behov av att Iléra av varandra och samverka (forts.):

Okad integration med politiker.

Fortsatta som tidigare. Det ar viktigt att lyfta dessa fragor, landsbygden ar
fortfarande satt pa undantag.

Det dr en arena fér manga organisationer kan motas. Allt r inte "stod/bidrag".
Finns det goda exempel utan offentlig inblandning som &r vard att lyfta? Finns det
misslyckanden (projekt) som kanske kan lyckas pa andra stéllen i landet, i andra

konstellationer? Det finns idéer som ar bra, men kanske misslyckas. Synliggér dem.

Information och kontakter.

Onskar mer 6vergripande aktiviteter dar olika
arbetsgrupper/omraden/fragestallningar lyfts och att vi natverkar lite mindre i
stupror.

Grundldggande kunskaper om potentiella varden pa landsbygden som behover
goras kdnda som utgangspunkt for resursplanering och politiska beslut.

Lara av varandra om landsbygdsutveckling.

Samverkan med andra med gemensamma kompetenser och behov.
Erfarenhetsutbyten. Mer verkstad, mindre teori.

Erfarenhetsutbyte av nya arbetssatt och lyfta goda exempel.

Utbildning kring bra motesmetoder och bra processer.

Uppdatering vad som &r pa gang inom olika organisationer som ror
landsbygdsfragorna.

Viktigt att fa in nya tankar, idéer och kunskap. Natverksbyggande har ett stort varde
bade pa ett personligt och organisatoriskt plan.

Utoka samverkan mellan gruppen och sakfragor.
Vi behdver engagera oss mer.
Okad integration med politiker.

Fortsatta som tidigare. Det &r viktigt att lyfta dessa fragor, landsbygden ar
fortfarande satt pa undantag.

Det ar en arena fér manga organisationer kan motas. Allt &r inte "stod/bidrag".
Finns det goda exempel utan offentlig inblandning som ar vard att lyfta? Finns det
misslyckanden (projekt) som kanske kan lyckas pa andra stéllen i landet, i andra
konstellationer? Det finns idéer som ar bra, men kanske misslyckas. Synliggdér dem.

Information och kontakter.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

Amne: Behov inom naturbaserad verksamhet. Kommentarer fran: LRF, SKL,
Skargardarnas Riksforbund, Svenska Ekoturismféreningen, Visita Sverige AB, De
recirkulerande vattenbrukarna Sverige.

Vi behover fortsatta jobba gemensamt med aktiviteter for konkurrenskraften i
jordbruket och hur man kan hitta bra kombination av miljé och ekonomi.
Landsbygdens affarsdrivande verksamhet maste ocksa belysas (det blev an mer
tydligt efter Stefan Lofvéns uttalande kring landsbygdsproppen om att "aka ut pa
landet") - i syfte att minska klyftorna mellan stad och land.

En mer effektiv och begransad plattform for fortsatt dialog mellan professionell
naturturism, foretradare for ideella organisationer och myndigheter och offentliga
aktorer.

Seminarier riktade till unga. Behdvs motivera unga att vaga satsa pa matproduktion.
Jobba vidare med naturturism.

Inom energiomradet och vilka méjligheter det finns for foretag/foreningar pa
landsbygden att bidra till samhéllsutveckling inom detta omrade.

Naturturism i skargardsmiljo. Uppbyggnad av ett eget natverk inom besoks naringen
i Skargarden ar pa gang.

Landsbygdsnatverkets arbetsgrupp for naturturism behoéver utvecklas och kan bli
ett viktigt stod for att arbeta vidare utifran den strategi for naturturism som tagits
fram. Det ar manga aktérer som berdrs av naturturism och darfér maste det
utvecklas tatare samarbeten bade pa lokal, regional och nationell niva.

Vi ser ett behov av nya natverk nar det galler landbaserad fiskodling eftersom den
kunskapen bor spridas till fler. Aven digitaliseringens betydelse for
landsbygdsutveckling bor vara nya aktiviteter.

En mer effektiv och begransad plattform for fortsatt dialog mellan professionell
naturturism, foretradare for ideella organisationer och myndigheter och offentliga
aktorer.

Inom fiskefragor.

Vi behover fortsatta jobba gemensamt med aktiviteter for konkurrenskraften i
jordbruket och hur man kan hitta bra kombination av miljé och ekonomi.
Landsbygdens affarsdrivande verksamhet maste ocksa belysas (det blev an mer
tydligt efter Stefan Lofvéns uttalande kring landsbygdsproppen om att "aka ut pa
landet") - i syfte att minska klyftorna mellan stad och land.

En mer effektiv och begransad plattform for fortsatt dialog mellan professionell
naturturism, foretradare for ideella organisationer och myndigheter och offentliga
aktorer.

Seminarier riktade till unga. Behdvs motivera unga att vaga satsa pa matproduktion.
Jobba vidare med naturturism.

Inom energiomradet och vilka mojligheter det finns for foretag/foreningar pa
landsbygden att bidra till samhallsutveckling inom detta omrade.

Naturturism i skargardsmiljo. Uppbyggnad av ett eget natverk inom besoks naringen
i Skargarden ar pa gang.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

Amne: Behov inom naturbaserad verksamhet (forts.);

Landsbygdsnatverkets arbetsgrupp for naturturism behoéver utvecklas och kan bli
ett viktigt stod for att arbeta vidare utifran den strategi for naturturism som tagits
fram. Det ar manga aktorer som berdrs av naturturism och darfér maste det
utvecklas tatare samarbeten bade pa lokal, regional och nationell niva.

Vi ser ett behov av nya natverk ndr det galler landbaserad fiskodling eftersom den
kunskapen bor spridas till fler. Aven digitaliseringens betydelse for
landsbygdsutveckling bor vara nya aktiviteter.

En mer effektiv och begransad plattform for fortsatt dialog mellan professionell
naturturism, foretradare for ideella organisationer och myndigheter och offentliga
aktorer.

Inom fiskefragor.

Amne: Behov av lokal utveckling och samhdillsféréindringar. Kommentarer fran:
Lansstyrelserna, SKL, Hela Sverige ska leva, Post- och telestyrelsen.

Garna inriktning klimat da denna fraga ar svar att arbeta med och behover ett
sektorsovergripande arbetssatt.

Omstiéllningen fran vanligt byalag till ekonomisk forening/SVB bolag kommer bli allt
med vanligt framover och hur jobbar vi med det.

Lokalekonomi - det ar grunden for att kunna vidareutveckla den lokala utvecklingen.
Projektmedel &r bra som start, men att skapa cirkulara, lokala ekonomier &r helt
nodvandigt for att den positiva trenden ska fortsdtta. Det ar dags for en nytandning.
Det finns manga metoder som vi kan vidareutveckla tillsammans, civilsamhille,
offentlig sektor och féretagare tillsammans.

Finns ocksa behov att jobba vidare med stad-land-fragor, utmana den urbana
normen och visa en sann bild av landsbygder/platsens unika betydelse for
utveckling. Vaga prata mer om allt positivt som landsbygden star for. Det ar
gemensamma fragor for civilsamhalle, naringsliv och myndigheter.

Vi jobbar inom omradet post och betalservice i landsbygd. Da det ar i forandring,
bl.a. genom digitalisering, behovs aktiviteter for att sprida kunskap och metoder.

Garna inriktning klimat da denna fraga ar svar att arbeta med och behover ett
sektorsovergripande arbetssatt.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

Amne: Behov av lokal utveckling och samhdillsféréindringar (forts.):

Omstaéllningen fran vanligt byalag till ekonomisk forening/SVB bolag kommer bli allt
med vanligt framover och hur jobbar vi med det.

Lokalekonomi - det ar grunden for att kunna vidareutveckla den lokala utvecklingen.

Projektmedel ar bra som start, men att skapa cirkulara, lokala ekonomier ar helt

nodvandigt for att den positiva trenden ska fortsatta. Det dr dags for en nytandning.

Det finns manga metoder som vi kan vidareutveckla tillsammans, civilsamhalle,
offentlig sektor och féretagare tillsammans.

Finns ocksa behov att jobba vidare med stad-land-fragor, utmana den urbana
normen och visa en sann bild av landsbygder/platsens unika betydelse for
utveckling. Vaga prata mer om allt positivt som landsbygden star for. Det ar
gemensamma fragor for civilsamhalle, naringsliv och myndigheter.

Vi jobbar inom omradet post och betalservice i landsbygd. Da det ar i foréandring,
bl.a. genom digitalisering, behovs aktiviteter for att sprida kunskap och metoder.

Amne: Behov av inom mangfald/icke diskriminering. Kommentarer fran: Winnet
Sverige, Jordbruksverket, SP, SKL, Svenska Fotbollférbundet

For landsbygden ar kompetensforsorjningsfragan mycket viktigt, men aven fér unga
och nyanlanda ar det viktigt med relevanta attraktiva utbildningar som leder till
jobb i landsbygder.

Jag ar mest engagerad inom integrationsgruppen och jag kan se nyttan av att ha
aktiviteter inom det @mnet och sammanfora aktorer som pa olika satt jobbar med
detta, bade inom olika organisationer men ocksa inom olika projekt.

Vi star da infor en ny strukturfondsperiod och behover kraftsamla, konkretisera vad
vi gjort och hur detta ska foras 6ver och fortsatta i nasta period. Det rdcker inte t.ex.
Vad géller integrationsarbetet behdvs mycket langre projekttider an den tid vi haft
till forfogande. Det tar tid att fa delaktighet fran de etniska foreningarna men nu ar
vi en bit pa vag.

Integration, har skulle jag sjalv garna medverka med erfarenheter vi har inom
offentliga maltider i Future Kitchen och utbyta med andras om vad som fungerat
bra och hur vi kan géra det annu battre.

Det kommer att anyo skapas natverksaktiviteter for att sékerstalla
jamstalldhetsperspektivet, bade jamstéalldhetsintegrering o sarskilda atgarder for
landsbygdsutvecklingen ska ske pa kvinnor och méns lika villkor med samma
forutsattningar. Rent ut sagt ett behov av en arbetsgrupp behov igen, for att ta
tillvara de kunskaper och erfarenheter som finns o med anledning av bade EU
programmen samt regeringens nya inriktning pa landsbygden. Nu verkligen med
fokus pa implementering av gora fokus.
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LISTNING: BEHOV AV AKTIVITETER 2019-2020

Amne: Behov av att informera om stéd och dialog om framtida program.
Kommentarer fran: Lokalt ledd utveckling fiskeomraden, Svenska Fotbollférbundet,
Hela Sverige ska leva.

Amne: Behov av inom mangfald/icke diskriminering (forts.):

e For landsbygden dr kompetensforsorjningsfragan mycket viktigt, men aven for unga

och nyanldnda ar det viktigt med relevanta attraktiva utbildningar som leder till
jobbilandsbygder.

Jag ar mest engagerad inom integrationsgruppen och jag kan se nyttan av att ha
aktiviteter inom det dmnet och sammanféra aktérer som pa olika satt jobbar med
detta, bade inom olika organisationer men ocksa inom olika projekt.

Integration, har skulle jag sjalv garna medverka med erfarenheter vi har inom
offentliga maltider i Future Kitchen och utbyta med andras om vad som fungerat
bra och hur vi kan gora det annu battre.

Vi star da infoér en ny strukturfondsperiod och behéver kraftsamla, konkretisera vad

vi gjort och hur detta ska foras 6ver och fortsatta i nasta period. Det racker inte t.ex.

Vad galler integrationsarbetet behdvs mycket langre projekttider an den tid vi haft
till férfogande. Det tar tid att fa delaktighet fran de etniska foreningarna men nu ar
vi en bit pa vag.

Det kommer att anyo skapas natverksaktiviteter for att sakerstalla
jamstalldhetsperspektivet, bade jamstalldhetsintegrering o sarskilda atgarder for
landsbygdsutvecklingen ska ske pa kvinnor och mans lika villkor med samma
forutsattningar. Rent ut sagt ett behov av en arbetsgrupp behov igen, for att ta
tillvara de kunskaper och erfarenheter som finns och med anledning av bade EU
programmen samt regeringens nya inriktning pa landsbygden. Nu verkligen med
fokus pa implementering av gora fokus.

Kunskapsutbyten om att soka pengar fran EU-fonder, engagera unga.
Vill ha kunskap om stodmojligheter. Vill paverka att stod ges till vettiga atgarder.

Ny programperiod - LEADER samverkan - hur gor vi nasta programperiod bra? LUS,
Hela Sverige ska leva, SKL m.fl.

Kunskapsutbyten om att soka pengar fran EU-fonder, engagera unga.
Vill ha kunskap om stodmojligheter. Vill paverka att stod ges till vettiga atgarder.

Ny programperiod - LEADER samverkan - hur gor vi nasta programperiod bra? LUS,
Hela Sverige ska leva, SKL m.fl.
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GENOMFORDA AKTIVITETER PER OMRADE DE SENASTE TVA AREN

Groéna naringar

En 6vervagande del av de insatser som gors inom landsbygdsprogrammet har
foretag inom de grona naringarna som malgrupp. Inom Landsbygdsnéatverket har
arbetsgruppen grona naringar verkat sedan 2012 med natverksaktiviteter riktat till
denna malgrupp. Arbetsgruppen har genomfort och genomfor aktiviteter for att
starka konkurrenskraften inom de grona naringarna men ocksa for att forbattra
miljon. | manga fall sammanfaller miljoforbattrande atgarder for de svenska grona
naringarna med att dven konkurrenskraften starks. | gruppen ingar representanter
fran LRF (ordférande), Sveriges Konsumenter, Jordbruksverket, Naturvardsverket,
HS, HSsL, Sveriges notkottsproducenter, Livsmedelverket, Lansstyrelsen, Leader
samt Skogsstyrelsen.

Bland aktiviteterna som gruppen genomfér kan némnas:

e Bushresorna dar framforallt beslutsfattare pa lokal och regional niva, men
dven nationellt, inbjuds att i en bussresa pa ort och stélle studera
forbuskningens konsekvenser och diskutera atgarder for att minska den —
14 bushresor har genomforts och ytterligare 3 planeras under 2018.
Bushresan finns dven i virtuell form, en 3D-film som visats med hjdlp av VR
glasdgon pa olika moten.

e Filmer, broschyrer, artiklar, utbildningspaket mm som visar Bondens unika

roll i en rad viktiga ekosystemtjanster. Utbildningpaketet vdander sig fraimst

till lantbrukare och radgivare, medan féredrag i olika sammanhang har haft

ovriga malgrupper som mottagare.

e Projektet MATtanken som arbetar med kvalitetsaspekter pa mat i offentliga

kok och som har en anstalld projektledare och kommunikator i
Landsbygdsnatverkets kansli.

e Bland aktiviteterna som gruppen genomfor kan ndmnas (forts.):

Kampanjen Landsbygdens levererar fossilfritt med regionala méten och
artiklar och filmer som sprids i sociala medier for att bland annat visa god
exempel.

Undergruppen Ung i Grona naringar, UGN, som tog initiativ till podden
Landet dar de forsta avsnitten handlade om unga manniskor som
etablerade sig som fortagare i de grona naringarna. UGN gruppen har dven
tagit initiativ till flera webbinarier i serien Landet lar.

Korta filmer som spridits i social medier om lantbrukare som
genomfort framgangsrika Leaderprojekt.

Artiklar och rapport om goda exempel pa hur kulturmiljéer i det svenska
odlingslandskapet kan anvandas for att starka brukarnas ekonomi.
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GENOMFORDA AKTIVITETER PER OMRADE DE SENASTE TVA AREN

Fiske och vattenbruk

Landsbygdsnatverket driver ett projekt med en tematisk grupp for fiske och
vattenbruk. Finansiering till gruppens olika insatser kommer fran havs- och
fiskeriprogrammet. Den skiljer sig darmed en del fran natverkets ordinarie
arbetsgrupper.

Den tematiska gruppen bestar av 7 personer plus projektledaren. Dessa
representerar. Leader, HaV, fiskerindringen (SFPO), lansstyrelserna, vattenbrukarna,
Sport- och fisketurism samt Jordbruksverket — sarskilt fiske och vattenbruk inom
strategin fér Ostersjéregionen. Inom sina fyra insatsomraden séker gruppen
samarbeten med andra aktérer som arbetar med nagon av delfragorna och gar in
som medarrangor och delfinansiar till olika aktiviteter som t.ex. nationella
vattenbrukskonferensen, SeFF:s konferens for sport- och fisketurism, Skargardarnas
Riksforbunds skargardskonferens m.m. Till vissa aktiviteter kompletteras gruppen
med ytterligare aktorer for att t.ex. skriva om miljépaverkan av svensk produktion
och konsumtion av fisk eller om regler for fiske och fiskeratt. En undergrupp arbetar
med att skriva ett forslag till HaV for en battre utformning av kustfiskekvoten.
Ytterligare en grupp har arbetat med forslag till att minska handlaggningstider och
den administrativa bordan for att fa tillstand till vattenbruksanlaggningar. Det
arbetet presenterades vid ett frukostseminarium i riksdagen. En aktivitet ar att med
hjalp av forskare och studenter beskriva det lokala fiskets betydelse for
kustkommuner i en vidare kontext. Stor vikt laggs ocksa vid kommunikationen med
nyhetsbrev pa temat fiske och vattenbruk, poddsandning om fisketurism och flera
larande exempel pa webbsidan

e De fyrainsatsomradena ar:

Formedla kunskapen om mindre miljobelastande system och redskap till
Landsbygdnatverkets medlemmar.

Starka hallbar konkurrenskraft genom kompetensutveckling av aktérer
inom fiskerinaringen.

Stodja hallbara forvaltningsmodeller.
Framja de ungas mojligheter att verka inom fiske och vattenbruk.
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Integration av nyanladnda i landsbygder

Landsbygdsnatverkets har en arbetsgrupp som arbetar med integration i
landsbygdsutveckling. | gruppen ingar representanter fran kommunerna
(ordfoérande), Svenska Fotbollférbundet, SLU, SIOS, Skogsstyrelsen, HSsL,
lansstyrelserna, Leader, LRF, AF, Féretagarna, Naturbruksskolans férening och
Jordbruksverket.

Gruppen har tagit fram larande exempel pa integration av asylsokande och
nyanldnda pa svenska landsbygder via artiklar och filmer. Sarskilt lyckosamt har
spridningen varit av dessa exempel i social medier dar nyanlanda tagit del av
informationen pa det egna spraket. En del av gruppens verksamhet handlar om att
via pilotverksamheter ta fram modeller som kan spridas till andra landsbygds-
omraden. Under 2017 — 2018 ar guppens arbete inriktad pa foljande omraden:

»  Okad samverkan mellan svenskt féreningsliv och etniska organisationer
(Piloter)

»  Okad kunskap om landsbygden och dess méjligheter hos
asylsékande/nyanlanda (Pilot)

e Riva strukturella hinder for integration pa landsbygden (podd, Seminarier
vid riksdagen och Almdalen)

e Stdrka mojligheterna att ge utbildning till nyanléanda och att information
sprids till nyanlanda om utbildning i de grona naringarna (Enkat,
marknadsforing)

e Stddja nyanlanda som vill starta foretag (Studie och rapport)

» Okad kunskap om olika transportlésningar och om méjligheterna till
forbattrad kollektivtrafik pa landsbygden (Podd, Webbinarium)

e Battre stod till nyanldnda kvinnor pa landsbygden (Studie och rapport, podd
och webbinarium)

Unga i landsbygdsutveckling

Det har funnits en arbetsgrupp for unga i landsbygdsutveckling sedan forra
programperioden. | den nuvarande perioden (fran 2014) blev det ett omtag med
nya medlemmar. Det var fran borjan ett stort antal medlemsorganisationer
representerade men flera av dem har minskat sitt engagemang for att nu helt ha
slutat. De som ar kvar &r: Hela Sverige ska leva (ordf), Kultur Ung, Svenska
Fotbollférbundet, Lansstyrelserna och Leadergruppernas ungdomscoacher. De
sistndmnda har kommit med nyligen.

En stor del av aktiviteterna har handlat om att belysa bristen pa medverkan av unga
i landsbygdsutveckling och den laga andelen unga som tar del av
landsbygdsprogrammets stodmojligheter. En statistik over alder pa de som ansokt
och fatt stod genom landsbygdsprogrammet har tagits fram. Exempel pa metoder
for att 0ka andelen unga som sitter i Leader LAG eller i andra beslutande organ eller
valberedningar har tagits fram och anvéants vid olika natverkstraffar. En animerad
film pa samma tema har ocksa producerats. Flera poddavsnitt har initierats av
gruppen och nagra av gruppdeltagarna har ocksa medverkat i dessa poddar. Tva
webbinarier har ocksa hallits, ett om kommunikationsmetoder for att na unga, ett
annat med temat "Ordning och bereda”, ett om att uppratthalla engagemanget i
ideella organisationer och ett med titeln “Lamna eller stanna”.
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Innovationer inom jordbruk, tradgard och rennaring (EIP Agri)

Under 2016-2017 har natverket haft fyra personer som pa deltid tillhandhaller
innovationssupport kopplade till de innovationsstéd som finns inom ramen foér
landsbygdsprogrammet. Innovationssupporten har kontinuerligt hjalpt sékande
med diskussioner om innovationsidéer, kontakter, amneskunskap och sjalva
ansokan. Vi har ocksa lamnat synpunkter pa projektansokningar som hjalp till den sa
kallade Radgivande beslutskommittén. Vi har initierat flera samradsmoéten med
Radgivande beslutskommittén, handldaggare pa Jordbruksverket och féljeforskare
for att fa samsyn och forbattra information och rutiner.

Projektledare for formellt godkdnda innovationsprojekt har erbjudits
samarbetsutbildning via Skype.

Vi har hjalpt s6kande och marknadsfort EIP-Agri vid olika konferenser, seminarier
och workshops och vid Borgeby féltdagar (stor lantbruksmassai s av juni i Skane)
bagge aren. Pa Elmia Lantbruk i okt 2016 initierade vi ett Kunskaps- och
Innovationstorg med utstdllare som representerade forskning och radgivning. Vi
hade ocksa Framtidsverkstad med mixade studentgrupper som fick jobba fram
innovativa l6sningar pa olika problem.

Samordnaren vid natverkskansliet deltar regelbundet i EU-kommissionens Subgroup
on Innovation dar planering av verksamheten pa EU-niva gors och flera svenskar har
deltagit i olika fokusgrupper, konferenser och workshops pa EU-niva.

Lokalt ledd utveckling med Leadermetoden

Landsbygdsnatverket har hela tiden samordnat natverkande mellan de olika
leadergrupperna i landet med ocksa mellan grupperna och andra organisationer och
myndigheter pa nationell niva. Fran bérjan fanns det en stor samordningsgrupp for
Leader med dryga 20-talet representanter bade fran leadergrupperna,
forvaltningsmyndigheten, stérre medlemsorganisationer samt regional- och
socialfonden. Bl.a. genom att leaderféreningen LUS har etablerats och vuxit sig
stark, och darmed kunnat ta 6ver viktiga funktioner i dialogen mellan
leadergrupperna och férvaltningsmyndigheten, har samordningsgruppen
omorganiserats till att besta av en mycket mindre grupp fér samordning samt nagra
operativa grupper.

De operativa grupperna genomfor aktiviteter som bidrar till att genomférandet av
Leader i de olika programmen starks. Det handlar till exempel om att planera och
genomfoéra natverkstraffar, samordning av fonder, framja transnationellt
samarbete samt samla och sprida erfarenheter och annan kunskap. De operativa
grupperna ar:

*  Framja transnationellt samarbete inom lokalt ledd utveckling.
Under 2018 finansieras en coach att arbeta ca 20% for att vara praktisk
hjalp for leadergrupper att hitta partners och komma igang med
transnationella projekt.

*  Fondsamordning inom lokalt ledd utveckling

* Nationella natverkstraffar inom lokalt ledd utveckling.
Tillsammans med kansliet och det leaderomrade som ar vard for den arliga
leadertraffen dr den operativa gruppen ansvarig for att valja vardomrade,
utse tema, planera programmet och ge synpunkter pa de praktiska
arrangemangen vid leadertraffarna.

¢ Kommunikation
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Naturturism

Landsbygdsnatverket har en arbetsgrupp med representanter fran
Ekoturismforeningen, Visita, Foretagarna, Skargardarnas riksférbund, Tillvaxtverket,
Jordbruksverket, Naturvardsverket, Leader, lansstyrelser, LRF, SLU och Sveriges
fiskevattendgarforbund. Gruppen har initierat en nationell strategi for det segment
av besoksnaringen som omfattar naturturism. Den har kartlagt foretagens
utmaningar och rapporterat dessa bl.a. till den statliga utredningen om
besdksnaringen. Kartlaggningen har ocksa spridits som en rapport. Gruppen har
tagit fram en handbok som framfor allt riktar sig till naturturismféretagare. Gruppen
har genomfort en valbesokt och mycket uppskattad spridningskonferens och har
initierat och medverkat i tva poddar samt ett webbinarium (som dock sédndes efter
det att medlemsenkaten var avslutad). Gruppen har ocksa genomfort en
kartlaggning om kompetensforsérjningsbehov inom naturguideomradet. Gruppen
ligger dessutom bakom nyhetsbrev pa temat naturturism.

Fossilfri och bioekonomisk utbildning

Landsbygdsnatverkets stora natverkstraff 2017 genomfordes pa temat cirkular
ekonomi och bioekonomi. Fore konferensen producerades och sander tre
poddavsning pa detta tema. Nyhetsbrev har ocksa producerats och spridits pa
temat. Dessutom har arbetsgruppen for Grona naringar genomfort en kampanj
Landsbygder levererar fossilfritt med tva regionala konferenser och ett antal goda
exempel illustrerade genom korta filmer som spridits via sociala medier.

Service i landsbygder

Sedan mars 2015 har det funnits en tematisk arbetsgrupp med representanter fran
Leader/LLU (som ocksa haft ordféranderollen, tva lansstyrelser, Tillvaxtverket,
HSSL, tva kommuner, en region, SmaKom, Bygdegardarnas riksforbund,
Skargardarnas riksforbund och Coompanion. Initiativtagare till gruppen var Hela
Sverige ska leva och Tillvaxtverket.

Inriktningen pa arbetet ar kommunikation/inspiration och olika kanaler. Vi har
arbetat med att fora ut budskap om service och medvetandegéra vara malgrupper
om majligheter att soka stod och arbeta for att skapa hallbara servicelésningar.
Webbsidan ar var huvudkanal dar vi har satsat pa en grundlaggande information for
att sedan lanka vidare till Tillvaxtverket. Exempel pa ytterligare
kommunikationsinsatser ar: 1/ Serviceexempel pa webben med publicering varje
manad och ytterligare spridning pa sociala medier, 2/ podcast — tva stycken ar
publicerade, 3/ nyhetsbrev — tva stycken ar publicerade, 4/ webbinarium — som
planeras under varen 2018 (dvs. ej genomford vid tillfdllet for medlemsenkéaten), 5/
seminarier — pa tva landsbygdsriksdagar och vid nationell leadertraff och 6/ 6vriga
seminarier ihop med olika lokala/regionala aktorer.

Aktuellt inom landsbygds- och skargardsutveckling

Kansliet bevakar och informerar fortlopande om nyheter inom landsbygds- och
skargardsutveckling. Det sker genom poddavsnitt, nyhetsbrevet och webbnyheter.
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