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Kort om kampanjen

• Från april 2023 till årsskiftet (förlängning vår 2024) 

• Görs inom Landsbygdskommunikatörerna

• Syfte: Nå ut bredare med hur EU-pengar gör nytta

• Målgrupp: Stadsbor, 25-35 år, utan koppling till landsbygder

• Kostnad: 190 000 kronor (kampanj) + 10 000 kronor 

(marknadsföring)



Så gjorde vi

• Kampanjfilm som alla kan använda

• Mall för inlägg i sociala medier

• Webbsida med alla exempel 

+ fakta om stöden

• Dela egna inlägg med hög frekvens 

(våren)

• Gör inlägg med medlemmarnas projekt 

(hösten)

https://www.landsbygdsnatverket.se/godanyheter


Medlemmarnas delaktighet
• Många har delat inlägg

• Exempel på medlemmar som varit med: 

LRF, Leaderområden, Sweden Food Arena, 

Jordbruksverket, länsstyrelserna, Coompanion, 

Bygdegårdarnas riksförbund.

66%

34%

Andel inlägg i sociala medier 
(Facebook + Instagram)

Medlemmarna Landsbygdsnätverket



Vad gick bäst?

540
interaktioner

640
interaktioner

510
interaktioner

490
interaktioner



212 
gånger har filmen 

spelats på webben.

85 procent ser 

hela filmen.

Bra 

genomslag

i media

4300 
Visningar av filmen 

på Facebook i minst 

15 sekunder.



Resultat i egna kanaler

• 2 100 visningar på vår webb

• Totalt 36x3 inlägg (Facebook, Instagram 

och Linkedin)

• Facebook: Över 9 000 interaktioner 

varav 3 500 länkklick till kampanjsidan

• Instagram: 13 000 konton har nåtts 

• Linkedin 500 reaktioner

88%

7%
5%

INTERAKTIONER

Facebook Instagram Linkedin



Har vi nått rätt målgrupp?
• Många inlägg har övervägande nått unga kvinnor

• När vi annonserar når vi utanför vår följarskara



Lärdomar
• Det går att göra en kampanj med små medel 

som engagerar många 

• Det går att nå utanför ”bubblan” med rätt 

budskap

• Det tog tid att aktivera medlemmarna

• Det är tidskrävande för kansliet men har satt 

skjuts på andra inlägg 

• Kampanjen spreds av fler än våra 

medlemmar


