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Om undersdkningen

Bakgrund och syfte

Landsbygdsnatverket ér en neutral motesplats for
organisationer som samlar civilsamhdlle, naringsliv,
forskning, utbildning och rddgivning samt
myndigheter — som pd& olika satt har betydelse for
svensk landsbygdsutveckling.

Landsbygdsn&tverket arbetar just nu med
I&ngsiktiga mdl, som inbegriper hela
fondprogramperioden fram fill 2027, samt kortsiktiga
mal som fokuserar p& de kommande tvé aren 2023-
2025. Frgorna som stéllts i undersdkningen har
fokus pd vilket behov och nytta
landsbygdsnatverkets medlemmar har och har haft
av ndtverket och hur de vill att det ska utvecklas
framgent.

Enkat

Enk&ten utvecklades av Landsbygdsnatverket med
hjalp av Indikator. Enkaten bestod av cirka 15
frédgor varav 8 var éppna fritextfrgor.

Genomforande

Datainsamlingen genomférdes genom en digital
webbenkdt som distribuerades via en dppen Iank
till Landsbygdsnatverkets medlemmar.
Distributionen genomfdrdes av Jordbruksverket.
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Representativitet
Totalt har cirka 158 svar inkommit.

Analys
Data har analyserats pd dvergripande nivd och for
jaGmfdrelser mellan analysgrupper.

Fritextfrdgorna har i méjligaste mdn kategoriserats
for att méjliggdéra en analys p& en mer
dvergripande niva.

Rapport
Resultaten presenteras med diagram och text pd
dvergripande nivd samt nedbrutet per

analysgrupp.

Kontaktpersoner
Projektledare Indikator:
Rasmus Ragnarsson

Kontaktpersoner Landsbygdsndtverket
Veronica Andrén

Maria Gustafsson

Ulrika Holmgren




Om respondenterna

Agroforestry Sverige

AgroOst

Arbetsférmedlingen

Branschrdd fér Lantbrukets Radgivningsféretag
Bygdegdrdarnas Riksforbund, BR
Coompanion

Dalarna Science Park
Ekomatcentrum

Folkets Hus och Parker
Faltbiologerna

Féreningen Allmogekon
Féretagarna

Grona Klustret Nuntorp

Goteborgs uppfinnareférening
Havs- och vattenmyndigheten

Hela Sverige ska leva
Hushdallningssdliskapet

Innovatum AB

Kost och Néring

Kungliga skogs- och lantbruksakademien
Lantbrukarnas riksférbund, LRF
Lantmateriet

Livsmedel i Vast

Livsmedelsverket

Lokalt ledd utveckling

Lokalt ledd utveckling fiskeomrdden
Luled tekniska universitet
Lansstyrelserna

Maftfiskodlarna i Sverige
Mikrofonden

* 152 uppgav organisation medan sex svarande valde att inte svara pd frdgan
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Myndigheten fér ungdoms och civilsamhallesfrégor

Naturbruksskolornas férening
Naturskyddsféreningen
Naturvérdsverket

Post- och telestyrelsen
Riksféreningen Bo pd Lantgérd
Samesléjdstiftelsen

Sametinget

Skogsstyrelsen

SKR inkl. kommuner och regioner
Skargdardarnas Riksféround
Smd&Kom

Somaliska Riksféroundet i Sverige
Stiftelsen Folkets Hubb

Stiftelsen Lantbruksforskning
Studieférbundet Vuxenskolan
Svensk Fiskhdlsa

Svenska Bin

Svenska Fotbollférbundet
Svenska Faravelsféroundet
Svenska Insjéfiskarenas Centralférbund, SIC
Sveriges Hembygdsférbund
Sveriges lantbruksuniversitet, SLU
Sweden Food Arena

Swedish Pelagic Federation
Tillvaxtverket

Uppsala universitet (BIatt Centrum Gotland)
URNndra ideell férening
Vattenbrukscentrum Ost (VCO)
Vaxa Sverige

Totalt

1%




Verksamhetsomrdden

+ Organisationerna fick dven uppge vilkka omrédden som de dr verksamma inom.

« Det var mdjligt att ange flera verksamhetsomraden.

« 7 av 10 uppgav att de ar verksamma inom landsbygdsutveckling och néstan halften inom
Kunskapsutveckling och innovationsfrémjande.

« | kategorin Annat ingdr bland annat fackférbund, skogsbruk, kultur, féretagande, media,
utbildning med flera.

Inom vilket/vilka omrade/n ar du verksam

Lantbruk 34% 54
Fiske och vattenbruk 20% 32
Miljé och klimat 30% 48
Livsmedel 31% 49
Kunskapsutveckling och innovationsfrémjande 49% 78
Landsbygdsutveckling 71% 112
Annat 24% 38

Antal svar: 158
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Organisationer som inte svarat pd undersdkningen.

Aktiva medlemmar Passiva medlemmar

De recirkulerande
vattenbrukarna Sverige

Ekologiska Lantbrukarna

Folkbildningsradet

Framtiden i vé@ra héander
Férbundet Vi Unga
Goteborgs Fiskauktion
Ekonomisk férening

Havs- och kustfiskarnas PO

Kungliga Tekniska
H&gskolan

Landsbygdsutvecklarnas
Alumnin&tverk

Link&pings universitet

Lokal Utveckling Sverige

Naturturismféretagen (fd
Svenska
Ekoturismféreningen)
Norrbottens Kustfiskares
Producentorganisation

Omstaliningsnatverket

Refarm Linné

Riksidrottsforbundet

RISE Research Institutes of
Sweden

SIOS
Svenska Bl& Stjarnan

Svenska Jagareférbundet

Svenska Turistféreningen

Sveriges Fiskares
Producentorganisation (SFPO)

Sveriges Fisketurismféretagare

Sveriges Konsumenter
Sveriges Notkottsproducenter

Unga innovatérer
Ungapdlandsbygden

Varldsnaturfonden WWF

Winnet Sverige

Alnarps Lantmdstarkdar
Arbetets Museum

Civilforsvarsférbundet

Ekoringen ekonomisk
férening/Odla med
Solen

Férbundet unga
rorelsehindrade

Féreningen Norden
Hastféretagarna

IM Individuell
Mdanniskohjdlp

Inlandskommunerna
ekonomisk férening

KulturUngdom

Landsbygdsmentorerna i
Sverige Ek. férening

LSU - Sveriges
ungdomsorganisationer

Migrationsverket

Norrlandsféorobundet

Riksantikvariedmbetet,
RAA

Sdminuorra

Skdnes
Tradgardsfréodlarférening

Sommenbygd-Vdatterstrand
Svensk Fabodkultur

Svensk Travsport
Svenska Alpackaféreningen

Svenska ESF-radet

Svenska kyrkan

Svenska
Uppfinnareféreningen

Sveriges Centrumutvecklare

Sveriges
Fisketurismforetagare

Sveriges
Fiskevattendgareférbund

Sveriges Jordagareférbund
Sveriges Kaninproducenter

Sweden Fishing

Ung Media Sverige
Visita Service AB

Vara Gardar
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Resultat | korthet

Maijoriteten av
aktiva
medlemmar idag
avser att vara
fortsatt aktiva de
kommande tvd
Aren.

Nastan 8 av 10
svarande
organisationer ar
aktiva
medlemmar
natverket idag.

Nastan 1 av 3
av de svarande
uppger att tid
och resurser ar
den storsta
flaskhalsen for att
bli mer aktiva.
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Natverket bidrar
frdmst med
samverkans-

mojligheter och

kontakter, samt
kunskap- och
kompetens-
utveckling.

Natverkets
medlemmar
féredrar digitala
traffar foljt av
webbinarier med
féreldsningar och
mojligheten aftt
stalla frdgor som
kommunikations-
kanaler.
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Ar du eller ndgon/ndgra andra i din organisation
akfiva i nGtverket idage

Verksamhetsomrdde

Det finns inga stérre skillnader i aktivitet i nGtverket idag och vilket
verksamhetsomréde organisationerna dr verksamma inom. Organisationer
inom Livsmedel ar ndgot mindre aktiva an évriga.

Antal

Total 155

Lantbruk 53

Fiske och vattenbruk 31

Miljé och klimat 48

Livsmedel 48

Kunskapsutveckling och innovationsfraémjande 81% 19% 77
Landsbygdsutveckliing 12

Annat 37

WJa ENej

indikator:




Ar du eller ndgon/ndgra andra i din organisation
aktiva i natverket idage

+ Av de 155 svarande uppgav ndstan 8 av 10 att de sjdlva eller ndgon annan i deras organisation ar
aktfiva i natverket idag.

+ Av de aktiva idag avser drygt 8 av 10 atft vara aktiva medlemmar dven de kommande tvé dren.

+ 30 svarande avser vara passiva medlemmar de kommande tva éren. Halften av dessa dr aktiva i
natverket idag.

Antal
Total 23% 155
De som avser vara aktiva medlemmar de
o o 16% 114
kommande tva aren
De som avser vara passiva medlemmar de 50% 30

kommande tva dren

Ja ENej
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Vad bidrar nGtverket med for de aktiva idage
Kategorisering av fritextsvar.

De flesta som besvarat frdgan uppger att ndtverket fradmst bidrar med samverkansmaojligheter och
kontakter, samt kunskap- och kompetensutveckling fér de aktiva idag.

« | kategorin 6vrigt ingdr bland annat digitala méten, underldttandet av finansiering av
projektidéer, landsbygdskommunikatérer och héllbara gréona naringar.
+ Kunskap innebdr har bland annat att de uppgett ordet kunskap, information, metodutveckling.
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20%

15%
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Samverkan och Kunskap och Inspiration Omvdarldsbevakning Ovrigt
kontakter kompetensutveckling

*Ett svar kan fillnéra flera kategorier

institutet
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Vad bidrar natverket med for de aktiva idage*

Kategorisering av fritextsvar. Aktiv/Passiv medlem

« De som avser vara aktiva medlemmar de kommande tvd éren uppger i hdgre grad att natverket
bidrar med samverkan och kontakter fér de aktiva idag.

« Det dr ocksd endast dessa som i ndgon utstrdckning uppger att ndtverket bidrar med inspiration.

« De som avser att vara passiva medlemmar de kommande tva dren uppger i hdgre grad att
natverket bidrar med kunskap och kompetensutveckling for de aktiva idag.

« Kategorin 6vrigt innefattar bl.a. att projektidéer far finansiering och battre information om vad som
hdnder inom sektorn.
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Samverkan och kontakter Kunskap och Omvarldsbevakning Inspiration Ovrigt
kompetensutveckling

m Aktiv medlem  mPassiv medlem

*Ett svar kan fillnéra flera kategorier

institutet
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Vad bidrar natverket med for de aktiva idage*

Kategorisering av fritextsvar. Verksamhetsomrdde

Seftt till de olika verksamhetsomrddena bidrar ndtverket framst med samverkan och kontakter samt
kunskap och kompetensutveckling till de aktiva idag.
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Vad kravs for att medlemmarna ska bli mer akfivae*
Kategorisering av fritextsvar.

« Drygt 1 av 3 uppger att det ar évriga faktorer, t.ex. fler digitala mdéten, mer medverkan/involvering av
organisationer, fler som behover férstd nyttan med nétverket. Nagra, 9 st, uppger att aktiviteten redan ligger
p& en bra nivé idag.

+ Nastan 1 av 3 av de svarande uppger aftt fid och resurser ar den stérsta flaskhalsen for att bli mer aktiva.

« Ndastan 2 av 10 énskar att ndtverkets arbete blir mer konkret ur olika aspekter fér att motivera 6kad grad av
aktivitet.

+ Inom kategorin konkretisering av arbetet uttrycks bl.a. behovet av "konkreta aktiviteter eller uppgifter”,
"tydliga mal och verksamhetsgrenar”, "Ett konkret projekt att samlas kring med andra aktérer”, "Annu mer
action i arb.grupperna”.

* Inom kunskap ingdr har kunskapsspridning, informationsspridning och kompetensutveckling.
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Ovrigt Tid och resurser Konkretisering av arbetet Kunskap Byte av inriktning

*Ett svar kan tillhéra flera kategorier . . .

Antal svar: 125
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Vad kravs for att medlemmarna ska bli mer aktivae*

Kategorisering av fritextsvar. Aktiv/Passiv medlem

« De som avser vara aktiva medlemmar de kommande tvd aren uppger frémst att dvriga faktorer,
samt tid och resurser krdvs for att bli mer aktiva.
* Notera att inom 6vrigt finns medlemmar som redan anser sig vara tillrdckligt aktiva.

« De som avser vara passiva medlemmar de kommande tvd dren anser fradmst att mer tid och resurser
kravs fér att bli mer aktiva.
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Tid och resurser Kunskap Konkretisering av arbetet Byte av inriktning Ovrigt

m Aktiv medlem mPassiv medlem

*Ett svar kan fillnéra flera kategorier

institutet
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Vad kravs for att medlemmarna ska bli mer aktivae¢

Kategorisering av fritextsvar. Verksamhetsomrdde

Det finns ett liknande monster inom samtliga verksamhetsomréden kring vad medlemmarna
upplever vara ett hinder fér 6kad akftivitet, nGrmare bestédmt tid och resurser samt évriga faktorer
sdsom fler digitala méten eller mer medverkan/involvering av organisationer.
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Kommunikation
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Vilka kommunikationskanaler fungerar bast for
dig/din organisation?

Digitala traffar folit av webbinarier med féreldsningar och mojlighet att stdlla frdgor, tematiska tréaffar
och interaktiva workshops ar de kommunikationskanaler som fungerar bdast fér natverkets medlemmar.
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70% 70%

70%
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21% 20%
2o 19%
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Det var méjligt att ange flera svarsalternativ

inSiitUiei Antal svar: 158
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Vilka kommunikationskanaler fungerar bast for
dig/din organisatione

Annat Oppna svar - exempel
- "lite svart att svara pd denna fradga ” EI
- " Olika i olika situationer”

«  Frdgan har besvarats av 8 personer varav 7

angetf substantiella svar. - " Detvildr ut o bygger dr mer avancerade

« Svaren framhdver bland annat vikten av mdten med dubbelriktat bild o ljud”

kontinuitet &n formerna fér kommunikationen. o . o
- " Individuella méten, digitalt”

« Avancerade mdten med dubbelriktat bild- och

ljud. - " Vdaldigt mycket ovan dar
informationsférmedling. Vore bra med annan
* Individuella méten digitalt och projekt. typ av insatser ocksa.”

- "Tanker att alla passar oss. Har varit pd nadgra
fysiska traffar som verkligen givit mig
inspiration och kontakter, men vikten av
kontinuitet tror jag ar viktigare an formerna
fér kommunikation ovan de som kanns mest
relevanta fér var del.”

- "Projekt”

institutet
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Vilka kommunikationskanaler fungerar bast for
dig/din organisatione

Verksamhetsomrdde

Det finns f& tydliga skillnader gallande vilka kommunikationskanaler medlemmarna féredrar beroende pé
verksamhetsomrdde. Det var maéjligt att ange flera kommunikationskanaler och verksamhetsomréden .

Total MLantbruk MFiske och vattenbruk = Miljd och klimat ®Livsmedel BKunskapsutveckling och innovationsfrémjande ®Landsbygdsutveckling mAnnat

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

Digitala traffar Webbinarier Tematiska Interaktiva Nyhetsbrev  Fysiska traffar Sociala Artiklar Fysiska Traffar som

fraffar workshops medier studiebesdk  samlar hela

natverket

Det var méjligt att ange flera svarsalternativ . . .

inSi”'U'l'ei' Antal svar: 158
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Vilka kommunikationskanaler fungerar bast for
dig/din organisation?
Aktiv/Passiv medlem

De som avser vara aktiva medlemmar de kommande tvé dren féredrar i hdgre grad digitala traffar och
webbinarier, fysiska tréffar och sociala medier dn de som avser vara passiva medlemmar.

De som avser vara passiva medlemmar de kommande tva dren féredrar i hdgre grad tematiska traffar an de
som avser vara aktiva medlemmar.

mTotal mAktiv medlem ®Passiv medlem
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Det var méjligt att ange flera svarsalternativ

Antal svar: 158
indikator:



Kunskap och inspiration
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Inom vilka omraden har din organisation behov av att
fd mer kunskap och inspiration?

Det finns en viss tendens att organisationerna féredrar mer kunskap och inspiration inom det omrddet de ér
verksamma inom. Intresset for lantbruk ar exempelvis betydligt hdgre bland organisationer som ar
verksamma inom lantbruk jdmfért med dem som inte ar det.

Undantaget dr kategorin 'sambanden mellan olika omrdden’ dér det tycks finnas ett likartad behov av
mer kunskap och inspiration oavsett verksamhetsomrdde.

Total BLantbruk Fiske och vattenbruk Miljé och klimat Livsmedel BKunskapsutveckling och innovationsfrémjande Landsbygdsutveckling
920%
80%

5% 74%
70% 69 67% 65%
62% ° 63%
60% 57 56%
50%
% 48%
50% 48% 46 46%
9 (<
40% 39 % 37
3% 30%
30% 29% 29%
20%
10%
0%
Kunskapsutveckling Landsbygdsutveckling Sambanden mellan Miljé och klimat Livsmedel Lantbruk Fiske och vattenbruk
och olika omr&den

innovationsfrdmjande

Det var méjligt att ange flera svarsalternativ . ‘ .

inSi”'U'l'ei' Antal svar: 158
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Inom vilkka omraden har din organisation
behov av att f& mer kunskap och inspiration?
Annat

&9

«  Frdgan har besvarats av 22 personer. 6ppnq svar — exempel
- " Férutsattningar for féretag/entreprendrer

« Svaren behandlar framférallt 4 omrdden: pd landsbygder, behov av infrastruktur’”

v . e
Kompetensforsorning - "PR, utatriktad kommunikation kring

v Kommunikation och digitala kanaler, ut&triktad verksamhefen”

kommunikation ..
- " Utbyte med andra IGnder, erfarenheter och

v Utbyte av kunskap och erfarenheter frdn andra exempel inom blandade omraden”
l&nder, universitet
- " Anvdndning av digitala kanaler for
v’ Féretagande och forutsattningar fér spridning av info”
féretagande.

- " Samverkansprojekt kompetensférsérining”

- "Behov av att SPRIDA (ej f&) information om
fiske”

institutet
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Inom vilkka omrdaden har din organisation behov av att f&
mer kunskap och inspiration?

De nationella mdlen

De svarandes huvudsakliga koppling till de tre allménna malen fér den gemensamma jordbrukspolitiken ér ocksd av intresse. 152 av de
svarande pd denna frdga har kopplats till mdlet dér de huvudsakligen dr verksamma. Av dessa ér 65 kopplade till mdlet om
konkurrenskraft, 8 till miljio och klimatmalet samt 79 till mé&let om socioekonomiska strukturen. Staplarna i grafen visar andelen som valt
respektive fast svarsalternativ i relation till antalet svarande med huvudsaklig koppling till respektive mal. Varje respondent har kunnat
ange flera fasta svarsalternativ.

Exempelvis ser vi att de som huvudsakligen ér verksamma inom konkurrens- och motstdndskraftig produktion har behov av
kunskapsutveckling och innovationsfrémjande foljt av sambanden mellan olika omrdden. De som huvudsakligen dér kopplade fill miljé
och klimatmal har i lika stor utstrdckning angett behov inom lantbruksomrédet som miljé- och klimatomréadet.

Total  mKonkurrenskraftig och motstdndskraftig produktion Miljé- och klimatmal Férb&ttra socioekonomiska strukturen i landsbygd och kustbygd
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Det var méjligt att ange flera svarsalternativ

inSiitUtei Antal svar:
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Inom det valda omrddet/omradena, vad vill
din organisation mer specifikt f& kunskap och
INspiration om@e

]

Oppna svar - exempel

« Frdgan har besvarats av 133 personer. - Clegesr

 Svaren relaterade till mé&nga olika aspekter, - "Bra exempel: generationsskiften, Leader,
bland annat: EU-stGd, service pa landsbygden™

v' EU-stéd - "Kompetensforsdrining ™

v Landsbygdskommuners utmaningar, t.ex. - "Metoder fér att ta betalt for
demografi och kompetensférsdrining ekosystemtjanster. Hur vi far allmdnhet och

_ restauranger att kdpa mycket mer svenska

Myndigheters samverkan och lokala livsmedel.”
Konkurrenskraft . "EUsstéd "

Kimatanpassning - "Lyfta fram synergieffekterna mellan olika

Exempel pd lyckade projekt myndigheters samverkan - lyfta fram de
gemensamma mal med hallbara
livssedelsystem som ett flertal myndigheter
har tagit fram. Okad konkurrenskraft fér den
svenska livsmedelsproduktionen, samverkan
mellan goda exempel dar 6kad
livsmedelsproduktion har lyckats™
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Hur vill medlemmarna vara med och sprida
kunskap och inspiratione*

Kategorisering av fritextsvar.

De medlemmar som uttryckt en &sikt uppger olika férslag pd& hur de vill vara med och sprida kunskap

och inspiration bl.a. inom deras eget kompetensomrdde, rapporter, webbinarier och halla féredrag

« Ungefdar 2 av 10 uppger att de gérna bidrar med att arrangera arbetsgrupper och traffar.

« Ndastan 2 av 10 uppger att de gdrna bidrar med kunskap, t.ex. genom att bidra med kompetens

« Drygt 1 av 10 uppger att de kan bidra via sociala medier och informationskanaler.

+ Inom kategorin évrigt n&mns exempel som studiebesdk, reportage, medlemsbrev eller "alla satt vi
kan n& ut”, tv& uppgav vet ej.
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Hur vill medlemmarna vara med och sprida kunskap

och inspiratione*

Kategorisering av fritextsvar. Verksamhetsomrdde

Med hénsyn fill verksamhetsomrdde synliggors att fler medlemmar verksamma inom fiske och vattenbruk vill vara
med och sprida kunskap via sociala medier. Samtidigt ar det fler inom lantbruk och landsbygdsutveckling som
féredrar arbetsgrupper/traffar for att sprida kunskap och inspiration. Kategorin kunskap innefattar bl.a.
medlemmar som vill bidra med kompetens. Inom kategorin évrigt nGmns exempel som studiebesdk, reportage,
medlemsbrev eller "alla satt vi kan n& ut”, tvd uppgav vet €j.
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Antal svar: 117




Samverkan
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Inom vilkka omrdden har din organisation behov av
aft samverka med andra organisationer i
natverkete

Verksamhetsomrade

Behovet av att samverka inom olika omré&den &r ganska likartat oberoende av verksamhetsomréde
med ndgra undantag. Exempelvis tenderar organisationerna att se ett stérre behov av samverkan
inom sitt eget verksamhetsomrdden. Det var méjligt att ange flera omréden.

WTotal M®Lantbruk ®Fiske och vattenbruk Miljé och klimat Livsmedel mKunskapsutveckling och innovationsfrémjande Landsbygdsutveckling
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Kunskapsutveckling och Landsbygdsutveckling Sambanden mellan olika Miljé och klimat Livsmedel Lantbruk Fiske och vattenbruk
innovationsfrdmjande omréden

Det var méjligt att ange flera svarsalternativ

Antal svar: 143

indikator:




Inom vilka omrdden har din organisation
behov av att samverka med andra
organisationer | natverket?

Annat |Z|

« Fr&dgan har besvarats av 19 personer, varav 12 6ppnq svar — exempel
angett substantiella svar. - " kompetensfrdgor, arbetsvillkor"

«  Svaren behandlar framforallt 4 omrdden: - " inkluderande digital transformation av

e samhdllet”
Kompetensforsorjining
- " Alla d& det dér att nyttia ndtverkets

Regional utveckling och landsbygdsutveckling tSrdelor”
Srdelar.

Kompetensfrédgor och arbetsvillkor
- " Agenda 2030 och hdllbarhet i tre

Digitalisering dimensioner”

SN N NN

- " Framgdngsrikt féretagande”

- "Finansiering av verksamheter pd
landsbygden”

_ " Skog”

- "Energi, samhdllsbyggnad, territoriella
perspektiv”

institutet
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Inom vilka omraden har din organisation behov av att
samverka med andra organisationer i ndtverkete

Behovet av att samverka med andra organisationer tycks frdémst finnas inom kunskapsutveckling och innovationsfraémjande foljt
av landsbygdsutveckling. Behovet skiljer sig ndgot beroende p& om organisationen avser att vara en passiv eller aktiv medlem
de kommande tvd dren. Medlemmar som férvdntas vara passiva de kommande tva dren tenderar generellt att uppleva ett
lGgre behov av samverkan. Som exempel anger ndstan 8 av 10 procent av de som avser vara aktiva medlemmar
'’kunskapsutveckling och innovationsfrémjande’ som ett viktigt omrdde fér samverkan. Endast drygt halften, 52 procent, av de
som avser vara passiva medlemmar anger samma omrdde.

WTotal MWAktiv medlem ®Passiv medlem
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Det var méjligt att ange flera svarsalternativ ‘ ‘ .
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Inom vilkka omraden har din organisation behov av
aft samverka med andra organisationer i
natverket?

De nationella mdlen

Liksom tidigare har vi hdr kategoriserat de svarande utifrdn det allmdnna mdélet i den gemensamma
jordbrukspolitiken dar de huvudsakligen ar verksamma. Har finns ett tydligare mdénster av behov om aftt
samverka inom sitt huvudsakliga mdalomrdde jamfért med behoven av kunskap och inspiration.

Det var mojligt att ange flera omréden.

mTotal mKonkurrenskraftig och motstdndskraftig produktion B Miljé- och klimatmail Férb&ttra socioekonomiska strukturen i landsbygd och kustbygd
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Inom det valda omrdadet/omrddena, vad vill
din organisation mer specifikt samverka med
andra organisationer ome

Oppna svar - exempel n
- " Samverkan kring miljdfrégor ddr andra
branscher kan ha likartade frédgestéliningar
som lantbruket.”
- "Leader”
- "klimatanpassning, konkurrenskraft inom
livsmedelskedjan

« Frdgan har besvarats av 133 personer, varav 3
har uppgett "vet ej".

Svaren relaterade tillmanga olika aspekter,
bland annat;

Att uppnd Kiimatmal (f.ex. Agenda 2030) - "hdéllbara gréna och bld ndringars framtida
betydelse for landsbygdsutveckling Kan
Leader inbegripa dven andra naringar”
- "Digitalisering, miljé/klimat, cirkuléra
Kompetensforsorjining affadrsmodeller, framgdangsrikt féretagande”
- "Konkurrenskraft, livsmedel och innovation
Livsmedelsforsorjning - " Socialt entreprendrskap, sociala

innovationer, generationsskiften, samverkan
mellan olika samhdllssektorer,
samhallsutvecklingsfrdgor”

Digitalisering

Cirkulara affarsmodeller

D N N N N N NN

Myndighetskontakt
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Hur vill ni vara med och driva samverkane*
Kategorisering av fritextsvar.

Av de 101 som svarade uppgav ungefdr hdlften att de vill driva samverkan genom att vara delaktiga i
olika natverk/arbetsgrupper och méten bland annat genom att vara den arrangerande parten.

Drygt 2 av 10 uppgav ovriga satt att driva samverkan. Denna kategori inkluderar nagra vet ej svar,
samt svar som " Kommunikation”, " Ostersjéfrdgor exempelvis, kust- och skérgdrdsutveckling”, " Ar
beroende pd vdara andra uppdrag och verksamhetsstrategi. Samverkan ér val nédgot man utvecklar
med andra inte drivere”
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*Ett svar kan fillnéra flera kategorier
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Hur vill ni vara med och driva samverkane*
Kategorisering av fritextsvar. Verksamhetsomrdde

Samtliga organisationer inom de olika verksamhetsomradena vill frdmst vara med och driva

samverkan genom att ingd i ndtverk och méten.

» Lantbrukare, kunskaps- och landsbygdsutvecklare uppger i hdgre grad dvriga satt att driva
samverkan. Det kan t.ex. vara genom kommunikation och ett mer aktivt deltagande.

« De inom milj¢-och klimat uppger i ndgot hdgre grad att de vill arrangera gemensamma projekt.
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Om du far vdlja ett omrade for inspiration, kunskap
och samverkan som nadtverket bor vara aktivt inom —
vilket skulle det varag*

Kategorisering av fritextsvar.

* Av de 110 svarande uppgayv drygt 2 av 10 att de skulle vilja se mer inspiration/kunskap/samverkan
inom Landsbygdsutveckling, féljt av Miljé- och héllbarhet och kunskap- och innovation.
« Mdanga uppger dven dvrigt. Har ryms bland annat kompetensférsérining, finansiering, férening- och
afféarsutveckling, civilférsvarets roll och civilsamhdllets betydelse. Tvd svarar vet e;.
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Om du far vdlja ett omrade for inspiration, kunskap
och samverkan som ndtverket bor vara aktivt inom —
vilket skulle det vara¢*

Kategorisering av fritextsvar. Verksamhetsomrdde

« For att ndmna ndgra observationer gér det att notera att organisationer inom
Landsbygdsutveckling och kunskaps/innovationsfrdmjande vdljer Landsbygdsomrddet i hdgre grad.

 Organisationer inom milj¢ och héllbarhet vdaljer istéllet i hdgre grad miljé och héllbarhet och &r minst
infresserade av livsmedel och vattenbruk.

« Organisationer inom lantbruk, fiske- och vattenbruk samt livsmedel dr ungefdr lika intresserade av att
veta mer om omrddet Livsmedel.
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Om du far vdlja ett omrdade for inspiration, kunskap och
samverkan som natverket bor vara aktivt inom — vilket
skulle det varae¢*

Kategorisering av fritextsvar . De nationella mdlen

Precis som tidigare har vi hdr kategoriserat de svarande utifrdn det allmé&nna malet i den gemensamma
jordbrukspolitiken dér de huvudsakligen ar verksamma. Majoriteten av de organisationer med miljé-och
klimatmal i fokus uppgav miljé och hallbarhet som ett omrdde som ndtverket bor vara aktivt inom.

De med mal att forbattra den socioekonomiska strukturen i landsbygd och kustbygd valde i hbgre grad
landsbygdsutveckling som ett viktigt omrdade for natverket att vara aktivt inom.
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Vilket omrade ska ndtverket inte

vara aktivt inome Sppna svar - exempel @
- " Skola, kollektivtrafik och dylikt.”

- Frégan har besvarats av 36 personer, varav 33 - "Rovdijurspolitik (mycket olika &sikter inom var
angett substantiella svar. férening)”

«  Omrddena som ndmns ar valdigt spretiga och
varierar fr&n infrastruktur, idrottsfr&gor, skola,
kollektivirafik fill rovdjurspolitik

- "Arrangera kurser direkt for
primdarproducenter eftersom detta gors
redan idag av andra aktoérer.”

«  Samtidigt finns ndgra som menar att det ar svart
att utesluta ndgot omrdde eftersom natverket
behdver vara brett och spegla samhallet.

- " Idrottsfrédgor. De klarar sig bra &ndd. "
- "Ndatverket ska vara opolitiskt.”

- " Mer specifika utvecklings- och
innovationsprojekt. Nétverket bér hdlla sig till
att vara en arena fér dialog och pdverkan.”

- " Klimatanpassning, generationsskiften,
férvaltning av naturresurser.”

- " Svart att séga, ndtverket behéver vara
brett”
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Analys
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Analys

Nyttan med Landsbygdsnatverket

Medlemmarna som svarat uppger att
det ar tvd aspekter som nétverket bidrar
med. Natverket skapar battre
forutsattningar for dem att samverka
med andra aktdrer och utgor en bra
kontaktyta som maojliggdr den har
samverkan. Dessutom ser de ndtverket
som en viktig arena for & tillgéng till mer
kunskap och kompetensutveckling inom
de omrédden som de dr intresserade av.

Vad kravs for mer aktivitet?

Organisationerna som svarat uppger
mdanga olika hinder till deras
engagemang i natverket. Men det
frdmsta hindret som en tredjedel anger

institutet
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att de har i ndgon utstrackning ar brist
pd tid och resurser. Detta dr ocksd den
vanligaste hindret oberoende av
verksamhetsomrdde. N&stan en
femtedel skulle dven vilja se att
natverkets arbete behdvde bli mer
konkret innan de vill bli mer aktiva.

Kommunikation

Digitala kommunikationskanaler
hamnade i topp ndr organisationerna
fick mojlighet uppge vad de tyckte
fungerade bdast. Digitala traffar foljt av
webbinarier ar de mest populdra foljt av
tematiska traffar och interaktiva
workshops.




Analys, forfs

Kunskap och inspiration

Kunskapsutveckling och
innovationsframjande foljt av
landsbygdsutveckling dr omrdden som
organisationerna uppger att de behodver
mer kunskap och inspiration inom. Frdmst
féredrog organisationerna omréden for
kunskap och inspiration som direkt relaterar

till deras organisations verksamhetsomrdde.

Over hdalften framhdver déremot ocks&
onskan att f& mer kunskap och inspiration
nar det gdller 'sambanden mellan olika
omrdden’. Har tycks behovet ocksd vara
likartat oavsett organisationens
verksamhetsomrdde.

Medlemmarna vill ocksé vara med och
sprida kunskap och inspiration. Hur de vill
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gora det skiljer sig daremot &t. En femtedel
vill vara med och arrangera arbetsgrupper
eller traffar medan andra gérna vill bidra
med sin kunskap inom sina
specialomraden, ndtverk eller arrangera
seminarier/webbinarier/workshops.

Samverkan

Samverkan vill medlemmarna framst se
inom Kunskapsutveckling och
innovationsfrémjande. Detta ar samma
omrdden som medlemmarna ocksé vill f&
mer kunskap och inspiration inom. | likhet
med den har frégan s& tenderar
medlemmarna att framst vilja samverka
mer inom det omrdde ddr de sjélva framst
ar verksamma inom.




